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ginfr’r-’GUglendirilmesinqle Medyanin Roll Projesi
Bakanligi Sivil Toplumla lliskiler Genel Mudurligu
tarafindan desteklenmektedir.







VIiZYONUMUZ

internet, bilgi glvenligi ve yeni medya alaninda ulusal ve uluslararasi
duzeyde projeler Ureten, farkindalik yaratan, tarafsiz, gUvenlilir, etkin ve
kamu yararina calisan bir sivil toplum kurulusu olmaktir.

MiSYONUMUZ

internet yazinin ve matbaanin icadi kadar dnemli bir icattir. internet hepi-
mizin cok iyi bildigi gibi son derece hizli bir bicimde yayginlasmis ve hayatin
her alanini etkilemeye baslamistir. Hayatimizin her noktasina buyUk etkisi
bulunan internet, insan fitratina uygun bir gelismedir. Biz IMEF olarak inter-
nete “insanligin bulusma noktas!” , diyoruz.

Biz, her alanda yenilenmenin yasandigi cagimizda internet, bilisim ve me-
dyanin cagin gereklerine uygun kullaniminda insanlar icin hem sanal dun-
yvada hem de hakiki hayatta faydali ve saglikl platformlar kurabilmek, in-
sanligi ileri gdturecek kalici projeler Gretmek ve toplum hizmeti saglamak
icin variz.

Federasyon, calismalarini yUrUttrken Ulkemizin gelismesi ve evrensel hukuk
normlarina uygun demokratik hukuk devleti anlayisinin yerlesmesi, Ulkem-
izin yurt icinde ve yurt disinda tanitilmasi, ulusal ve uluslararasi boyutta
barisa hizmet; sivil toplumun kurumsallasmasi ve sivil toplum kuruluslarinin
etkinliklerinin artirilmasi konularini da gozetilir.
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Aile, toplumun en temel yapi tasi, insanin ilk degerler okuludur. Toplumlarin
huzuru,istikrarivegelecedi;bireylerinaileicindeedindiklerisevgi,saygl,sorum-
luluk ve dayanisma anlayisina baglidir. GUnUmuz dinyasindaise bu dederler-
in korunmasi ve guclendirilmesi, yalnizca aile icinde degil, medyanin ve 6zel-
likle sosyal medyanin dogru, bilincli ve etik kullanimiyla da dogrudaniliskilidir.

Dijital cagin sundugdu firsatlar, bilgiye erisimi ve iletisimi kolaylastirirken;
ayni zamanda bireyleri, dzellikle gencleri, hizla dedisen bir medya ortami-
na maruz birakmaktadir. Bu ortam, aile baglarini zayiflatabilecek kadar
glclU etkilere sahip olabilecegdi gibi, dogru yonlendirildiginde aile ici iletisi-
mi, editim ve deger aktarimini destekleyici bir rol de Ustlenebilir. Bu ned-
enle medyanin dili, kullanilan kavramlar ve icerik Uretiminde tercih edilen
yaklasimlar, aile birliginin gtclendirilmesinde belirleyici bir &neme sahiptir.

Hazirladigimiz  “Sosyal Medya So6zI0gUt”, bu bilincle kaleme alin-
mistir. Amacimiz; sosyal medyada sik¢ca karsilasilan kavramlari dog-
ru anlamlandirmak, iletisimde etik ve sorumluluk bilincini yaygin-
lastirmak, aile kurumunu destekleyen bir dijital dil olusturulmasina
katki  sunmaktir. Medya profesyonelleri, akademisyenler, ebev-
eynler ve gencler icin bir basvuru kaynadl olacadina inaniyoruz.

Bu calismada emedi gecen tim yazar, editdr ve katkl sunan kurumlara

tesekklr eder; sosyal medyanin, aile birligini koruyan, gUlclendiren ve
degerlerimizi yasatan bir arac olarak kullanilmasi dilegiyle...

Dr. Siileyman Hasan BASA
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iMEF (internet Medya ve Bilisim Federasyonu) NEDIR ?

IMEF, internet-Medya-Bilisim Dlnyasi basta olmak Uzere verdidi / verecedi
hizmetlerle ve Ustlendigi misyonla insanlari “insan Noktasi”nda birlestiren,
bir Sivil Toplum Kurulusudur...

iMEF NEDEN VAR ?

Biz her alanda yenilenmenin yasandigl cagimizda internet, bilisim ve me-
dyanin cagin gereklerine uygun kullaniminda insanlar icin hem sanal dun-
yvada hem de hakiki hayatta faydali ve saglikl platformlar kurabilmek, in-
sanligi ileri gdturecek kalici projeler Uretmek ve toplum hizmeti saglamak
icin variz.

Biz, her alanda “insan” unsurunun evrensel degerlerle yasatiimasi icin variz.

internet Medya ve Bilisim Federasyonu (IMEF) internetin yararlarini en Ust
duzeye cikarma cabasi tasirken, egitim, hukuk gibi konularda calismalar
yaparak internet ve bilisimin insanlarin en az zarar gbérecedi bir duruma
gelmesi icin ¢caba sarfetmektedir.

IMEF, Turkiye ve Anadolu’nun ortak degerleri Uzerinde yasal birliktelikler
olusturmak; birlikte yasama kulttrt ve ulusal ortak degerlerimizin korun-
masi, Ulkemizin gelismesi ve evrensel hukuk normlarina uygun demokratik
hukuk devleti anlayisinin yerlesmesi, Ulkemizin yurt icinde ve yurt disinda
tanitilmasi, ulusal ve uluslararasi boyutta barisa hizmet; sivil toplumun ku-
rumsallasmasi ve sivil toplum kuruluslarinin etkinliklerinin artirilmasi konu-
larinda calismalar yapar.




SOSYAL MEDYA

SOSYAL MEDYA NEDIR ?

Sosyal medya, sanal topluluklar ve aglarda bilgi ve fikir yaratmak, paylas-
mak ve degis tokus etmek icin internet ve bilgisayar tabanl teknolojileri
kullanan bir sosyal etkilesim bicimidir.

SOSYAL MEDYADA BULUNAN AG TURLERI

*Platformlar

*Sosyal aglar

*Medya paylasim aglari
*Podcastler

*Tartisma forumlari

*Fotograf depolama ve paylasim aglari
*Yer imi ve icerik iyilestirme aglari
*Tuketici geribildirim aglari
*Sosyal alisveris aglari

*Wikiler ve sozlUkler

*Paylasim ekonomisi aglari

*Canli yayin platformlari
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DUNYANIN EN COK KULLANILAN SOSYAL
MEDYA PLATFORMLARI

*Facebook
*YouTube
*WhatsApp
*Facebook Messenger
*WeChat (Weixin)
*Instagram
*TikTok (Douyin)
*QQ

*QZone

*Sina

*Weibo

*Reddit
*Kuaishou
*Twitter

*Pinterest
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SOSYAL MEDYANIN AVANTAJLARI VE DEZAVANTAJLARI

Sosyal Medyanin Avantajlari

*Egitim firsatlari sunar

*Sosyal baglantilar kurmaniza olanak tanir

*Topluluk olusturmaya olanak tanir

*Sosyal destek ve dayanisma saglar

*Yaraticilik ve kendi kendine ifade &zgUrlugu tanir

*Sevdiklerinizle iletisimi sUrdUrmenize yardim eder

*Bilgiye hizli ve kolay erisim saglar

*Satis ve pazarlama firsatlarini artirir W 6
a

“Is ve kariyer firsatlari sunar

*Farkindalik kazandirir =
’ . o (O], =1
*Gundelik hayati kolaylastirir 1" O
*Farkli kaltarler hakkinda bilgi verir o] o
*Eglenceli iceriklere erisim saglar
e

* Hizl iletisim kurmaniza olacak saglar

Ve
B S
* Ozgun igerikler Gretme imkani saglar ‘h@
Sosyal Medyanin Dezavantajlari

*Depresyon yasanabilir

*Stres yaratabilir

*Duygusal tukenmislik yasanabilir

*OzgUven eksikligine yol acabilir

*Degersizlik hissi olusabilir _

*Mutsuzluk yaratabilir ° . A >
*Uyku problemleri yasatabilir . _ :

*Sosyal iliski problemleri yasatabilir : @ - ’ @ .

*Sosyal medya bagimlihg yapabilir e
*GuUvenlik sorunlari yaratabilir
*Yanlis bilgiler sunabilir

*Siber zorbaliga alan taniyabilir




SOSYAL MEDYADA KULLANICI PROFILLERI

*Platformlar

*Sosyal aglar

*Medya paylasim aglari
*Podcastler

*Tartisma forumlari

*Fotograf depolama ve paylasim aglari
*Yer imi ve icerik iyilestirme aglari
*Tuketici geribildirim aglari
*Sosyal alisveris aglari

*Wikiler ve sozlUkler

*Paylasim ekonomisi aglari

*Canli yayin platformlari

BASARILI BiR KULLANICI PROFILI NASIL OLUSTURULUR ?

*Gergek adinizi kullanin

“Iyi dusunulmUs bir @nickname secin

“lyi bir proffl fotografi secin

*Profflinizde sizi daha detayli tanitacak bir linke yer verin

*Kisa bir bio yazin

*Arka plan ve kapak gérselinizin kalitesini yUksek tutun

*Gizlilik ayarlarinizi gdézden gecirin

*Paylasimlarinizda metin, fotograf ve video icerik kalitesine dnem verin

SOSYAL MEDYA KULLANIM ONERILERI
Sosyal medya kullaniminda izlenmesi gereken doért temel adim;

*Dinle

*Yayinla
*Etkilesime gec
*Degerlendir
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KRIZ ORTAMINDA SOSYAL MEDYANIN KULLANIMI VE
DEZENFORMASYONLA MUCADELE

*Kriz durumlarinda sosyal medya kullanimi ¢ok dnemlidir.

*Herhangi bir terér eylemi, dogal afet, toplumsal olay gibi durumlarda kul-
lanicilarin dezenformasyona karsi bilin¢li olmasi muhimdir.

*Sosyal medyada elde edilen bilgiler, resmi kurum ve kuruluslarin kaynak-
larindan teyit edilmelidir.

*Sahte ve teyit edilmemis bilgilerle, yalan haberlerle mUcadele icin dncelikle
kisisel bilincin olusmasi ve bu haberlerin teyit edilmeden paylasiimamasi
son derece dnemlidir.

*Sosyal medyada kriz yasanan dénemlerde kullanicilarin yayilan her icerige
ilk goéruste inanmamasi son derece dnemlidir. Teyit edilmeyen bilgi pay-
lasmamak da sahte icerigin yayilmasinin éndne gececektir.

*Kriz ydneticileri, yerelde etkili kisileri gerektiginde mobilize etmek Uzere
hazirlamal, sdylentilere karsi bilgilendirme yapmak amaciyla yerel to-
plantilar da dahil tum iletisim kanallarini kullanmalidir.

*Kitle iletisim araclari ve sosyal medya sUrekli bicimde takip edilerek
soylentiler ortaya ciktigl anda hizli mtdahale edilmeli, sdylentinin yayilimi
engellenerek dogru bilginin yayillmasi saglanmahdir.

*Haber kaynaklari surekli bicimde dogru ve gUvenilir bilgiyle beslenerek
sdylentinin ortaya cikisini engelleyecek tedbirler alinmalidir.

SOSYAL MEDYA VE ALGI YONETIMI

*Sosyal medyada algl ydnetimi, insana ulasmak, satin alma tercihlerini y&-
netmek, yeni hedef tuketici kitlesi ile etkilesim saglamak, itibar ydonetimi,
markanin bilinirligi ve diger benzerlerinden daha Ustdn oldugu kabulinu
yerlestirmek, ikna etmek, kurum vizyonunu olusturmak icin kullandigi bir
politika aracr olmustur.

*Sosyal medyanin geleneksel medyaya oranla kolay bir erisime sahip ol-
masl algl yonetimini kolaylastirmaktadir.

*Kitlelerin sahte bilgi, icerik ve gorsellerle kandirilmasiyla birlikte algr yéne-
timi olusmakta, bireyler bu bilgiler isiginda hareket etmektedir.

*Sosyal medya araciligiyla gerceklestirilen algl ydnetiminde bireyler ayni
iletiyi farkl bir sekilde yorumlayabilmektedirler.
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*Sosyal medya dogrudan bilincaltina hikmederek toplumsal kabullerin
dedismesini saglayabilmektedir.

*Kurgulanmis videolar, montajlanmis godrseller de algl yonetimi amaciyla
sosyal medyada sunulmaktadir.

*Sosyal medyadaki olumsuz alglyr olumluya cevirmek icin icerikler dikkatli
bir sekilde paylasmali, tezatlarin ve yanlislarin neler oldugu 6rnekler es-
liginde sunulmalidir.

SOSYAL MEDYA VE AILE ILSKILERI

Sosyal medya, bireylerin dikkatini cekerek aile ici iletisimi azaltmakta,
bagdgimlilik yaratmakta ve duygu durum bozukluklarina neden olmaktadir.
Sosyal medyada fazla zaman geciren kisiler, aileleriyle gecirecekleri zamani
azaltmaktadir.

Sosyal medya bagimliginin gundelik yasamin devamlilig ve aile ici iliskiler
Uzerinde olumsuz etkilerinin oldugu belirtiimektedir. Bu etkiler ise sosyal
medyada fazla zaman gecirerek glundelik islerin aksamasi, aile ici iliskilerin
ve bagdin zayiflamasi gibi olumsuzluklardir

Sosyal medyanin, kisiyi gercek yasamdan ve yUz yUze iletisimden uzak-
lastirmasi, onun yUz yuze iletisim durumunda kaygl yasamasina neden ol-
maktadir. Bu durum, bireylerin saglikli iliskiler kurmasina engel olmakta ve
bireyleri zamanla yalnizlastirmaktadir.

Dijital medya araclari asiri kullanildiginda cocuklarin distince glctnU zayi-
flatmakta, onlari sosyal yasamdan ayirmakta ve pratik dustinmeyi, sanatsal
faaliyetleri, hayal kurmay! ve sosyalligi kontrol eden sagd beyni pasifize et-
mektedir.
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TERIMLER

Access group

Erisim grubu, bir sosyal medya aracinda veya paylasimli calisma alaninda|
kimin ne yapabilecegini kontrol etmenin bir yoludur. Bunu bir VIP misafir]
listesi olusturmaya benzetebilirsiniz: Yalnizca o gruptaki kullanicilar belirli
icerikleri veya ozellikleri gorunttleyebilir, dUzenleyebilir veya yonetebilir)
Her sey izinlerle ilgilidir: Kimin neye erisebilecedi.

Accountant

Sosyal medyada “muhasebeci”, finans yonetimi yapan kisi anlaming|
gelmez. internette yetiskinlere yénelik icerik treten kisiler icin kullanilan
bir argo terimdir.

Ad

Sosyal medya reklamlari, belirli bir kitleye ulasmak icin tasarlanmis Ucretli
tanitim génderileridir. Akisinizda gezinirken bu reklamlari normal icerikler-|
le birlikte gérursintz.

Ad set

Reklam seti, sosyal medya reklam kampanyasinda reklamlarinizin nasil, nej
zaman ve kime yayinlanacagdini kontrol ettiginiz bir dizeydir.

Ads Manager

Reklam Yoneticisi, sosyal medya platformlarinda Gcretli reklamlar olustur-|
mak, yonetmek ve izlemek icin kullandiginiz aractir; bunu kampanyalariniz
icin bir komuta merkezi olarak dtsUnebilirsiniz.

Aesthetic

Sosyal medya estetigi, bir markanin gérintimunt sekillendirmek igin|
tasarim &gelerinin tutarli bir sekilde kullaniimasidir. Guclt bir gérsel kimlik|
olusturmanin neden énemli oldugunu &égrenin.

Affiliate
marketing

Ortaklik pazarlamasi, sizin (ortak olarak) benzersiz bir baglanti kullanar-|
ak baska birinin Grtn veya hizmetini tanittiginiz, performansa dayali bir|
pazarlama stratejisidir. Birisi baglantiniza tiklayip bir satis veya kaydolmal
gibi baska bir islem gerceklestirdiginde, bir komisyon (genellikle ylUzde-
lik veya sabit bir Ucret) kazanirsiniz. Bu, herkesin kazandigi bir sistemdir:
Saticilar yalnizca siz sonu¢ aldiginizda 6édeme yapar ve siz de gergekten
begendiginiz Urlnleri paylastiginiz icin édullendirilirsiniz.

Alerts

Algorithm

Uyarilar, sosyal medyada énemli bir sey oldugunda (6rnegin bir bah-|
setme, yorum, yeni takipg¢i veya rakip etkinligi) acilan bildirimlerdir. Bunlar,
sizi gelismelerden haberdar etmek i¢in tasarlanmis ger¢gek zamanli mesa-|
jlardir (e-posta, uygulama veya pano araciligiyla) ve kanallarinizi strekli
kontrol etmenize gerek kalmaz.

Algoritma, Instagram, Facebook, TikTok ve X gibi platformlarin akisiniz-
da hangi iceriklerin gosterilecegine karar vermek icin kullandigi, bazen
karmasik matematiksel hesaplamalar iceren bir dizi kuraldir. Tikladiginiz)
begendiginiz, yorum yaptiginiz veya kaydirdiginiz icerikler gibi unsurlarg|
bakar ve ardindan bu sinyalleri kullanarak ilgi alanlariniza goére uyarlan-|
mis gonderileri siralar ve 6nerir. Basitce sdylemek gerekirse: internette
gorduklerinizin ardindaki gériinmez sistemdir.

Algospeak

Algoritmik konusma, sosyal medya igerik filtrelerini asmanin bir yoludur,
isaretlenebilecek veya kaldirilabilecek icerikler hakkinda konusmak icin|
farkli kelimeler, ifadeler veya hatta emojiler kullanmanizdir.




Alt text

Alternatif metin veya alt metin, sosyal medya gonderileri gibi dijital
iceriklere eklediginiz bir gorselin kisa aciklamasidir. Ekran okuyucu kulla-|
nanlar gibi gérseli goremeyen kisilerin gérselde ne oldugunu anlamalarinag|
yardimci olmak icin tasarlanmistir. Facebook, X, LinkedIn ve Instagram
gibi platformlarda alt metin, gdnderilerinizi daha erisilebilir hale getirir|
arama gorundrlagund artirir ve herkes icin deneyimi iyilestirir.

AMA “Ask Me

Anything.”

AMA, “Bana Her Seyi Sor” anlamina geliyor. Reddit’'te baslayan ve diger|
sosyal medya platformlarina yayilan populer bir soru-cevap formati.

API Application
Programming
Interface

APl veya Uygulama Programlama Araylza, 6zinde farkl yazihm)
parcalarinin birbirleriyle iletisim kurmasini saglayan bir dizi kuraldir. Bunu
kullanici dostu bir protokol olarak dustnun; uygulamalarin ve platform-
larin veri veya islevleri paylasabilmesi icin istekleri yapilandiriimis bir sekil|
de ileri geri géonderirler. API'lerle dogrudan etkilesim kurmasaniz da, per-|
de arkasindaki bircok arac ve &zelligi desteklerler.

Archiving

Sosyal medyada arsivleme, gonderilerinizi, mesajlarinizi ve diger|
iceriklerinizi daha sonra kullanmak Uzere kaydetmek anlamina gelir. Eski
fotograflari dijital bir albimde saklamak gibidir. Bir seyi arsivlediginizde)
onu glvende ama gdzden uzak tutarsiniz. Bu, daha sonra isteyebilecegdiniz
seyleri silmeden profilinizi dizenlemenize yardimci olur.

Artificial intelligence
(AD)

Augmented reality
(AR)

Avatar

Average response
time

Yapay Zeka (Al), insanlar gibi dustinmek ve égrenmek Uzere tasarlanmis
bilgisayarlar demenin sUslt bir yolu olan Yapay Zeka'nin kisaltmasidir |
Ozunde, yapay zeka, her adim icin 6zel olarak programlanmadan dili anla-
ma, gorselleri tanima veya sorunlari ¢cézme gibi gorevleri yerine getirmek]
icin algoritmalar ve veriler gibi akilli teknolojileri kullanir. Sosyal medyada|
ise sohbet robotlarini calistiran, icerik 6neren ve hatta o sira disi sanal
etkileyicileri yaratan sey budur.

Artirilmis gergeklik (AR), gercek dunya goérustntze dijital icerik]
(goruntuler, animasyonlar, sesler veya veriler gibi) ekleyen bir teknolojidir]
Bunu Snapchat lenslerinden, Instagram filtrelerinden veya telefonunuz
araciigiyla gozIuk veya makyaj “takmanizi” saglayan deneme aracglarindan|
biliyor olabilirsiniz. Cevrenizi tamnamen dijital bir ortamla degistiren sanal
gercekligin aksine, AR halihazirda gérdaguntz dlinyayi zenginlestirir.

Avatar, cevrimici ortamdaki dijital “siz”inizdir; sosyal medyada, forumlar-
da, sohbetlerde ve sanal dunyalarda adinizin yaninda gorinen resim veyd|
karakterdir. Gergek bir fotograf, cizgi film versiyonu, bir logo veya hatta|
tamamen animasyonlu bir figir olabilir. Gérevi nedir? insanlarin sizi aninda
tanimasina ve neyi savundugunuzu anlamalarina yardimci olmak.

Ortalama yanit siiresi, bir markanin sosyal medyadaki mUsteri mesajlaring|
yanit vermesinin ne kadar strdtgunu ifade eder. MUsterilerin soru gdonder-|
mesi ile sizin yanit vermeniz arasinda gecen ortalama stredir.

B/c (because)

¥ x

g,

“B/c”, sosyal medyada ve kisa mesajlasmada “¢clnku” ifadesinin populer]
bir kisaltmasidir. GUnluk ¢cevrimici sohbetlerde nedenleri hizlica agiklamak]
veya baglam saglamak icin siklikla kullanildigini gértrsuntz.




B2B (busi-
ness-to-business)

B2B , isletmeler arasi anlamina gelir . Basitce, bir isletmenin baska bi
isletmeye Urln veya hizmet satmasi anlamina gelir; 6rnedin bir yazilim
saglayicisinin bir sirkete muhasebesinde yardimci olacak araclar sunmasi
veya bir toptancinin perakende magdazalarina ekipman tedarik etmesi
gibi. Sosyal medya s6z konusu oldugunda ise B2B, diger sirketlerde kara
vericilere ulasmak icin LinkedIn, Facebook, X (eski adiyla Twitter), Insta-
gram veya YouTube gibi platformlarin kullanilmasi anlamina gelir. iste B2B
sosyal medya pazarlamasinin 6z budur.

B2C (busi-
ness-to-consumer)

B2C , isletmeden tUketiciye anlamina gelir ve UUrln veya
metleri dogrudan siradan insanlara satan sirketleri ifade eder , dige
isletmelere degdil. En sevdiginiz online magazayl, moda markasini, yayin
hizmetini veya restoran uygulamasini dustntn; bunlarin hepsi B2
markalaridir. Bu, genellikle hizli ve kolay satin alma kanallari araciligiyla|
bireyleri hedefleyen bir isletmedir.

BeReal, kullanicilari gunluk yasamlarindan filtrelenmemis, 6zgln anlari
paylasmaya tesvik eden bir sosyal medya uygulamasidir. Uygulama, giinde]
bir kez, rastgele bir zamanda tum kullanicilara es zamanl bir bildirim gén-]
dererek, iki dakikalik bir stre icinde bir fotograf cekip paylasmalarini ister|
Uygulama, kullanicinin mevcut deneyiminin gergek bir anlik géranttstnd
sunmak i¢in hem 6én hem de arka kameralari kullanir.

BFR (“Be For
Real.”)

BFR , “Gercekci OI” anlamina gelir . Sosyal medyada inanmazlik, saskinlik]
veya durastluk cagdrisi ifade etmek icin kullanilan samimi ve resmi olma-
yan bir kisaltmadir. Birisi “BFR?” veya “BFR!” diye mesaj attiginda, aslindg|
“Ciddi misin?” veya “Gercek misin?” demek ister.

Binge-watching

Dizileri pes pese izlemek, bir sonraki bolumu bir hafta beklemek yerine,
artik isterseniz bir ginde tum sezonu izleyebilmeniz anlamina geliyor.

Bitly

Bitly, sosyal medyada ve diger platformlarda paylasmak Uzere kompakd]
baglantilar olusturmaniza yardimci olan populer bir URL kisaltma aracidir|
Uzun web adreslerini sinirli karakter araliklarina sigdirmaniz gerektiginde]
kullanishdir.

Bitmoji

Bitmoji, kisisel emojinizdir; ¢izgi film versiyonunuzdur. Sosyal medyada
ve mesajlarda kendinizi ifade etmenin eglenceli bir yoludur. Sag, g6z ve
kiyafet gibi ¢zellikleri 6zellestirerek kendi Bitmoji avatarinizi olusturabilir-
siniz. Bitmojiler Snapchat ve diger platformlarda olduk¢a populer. Bunlari
sohbetlerde ve paylasimlarda cikartma veya tepki olarak kullanabilirsiniz|
Duygularinizi kelimelere gerek kalmadan géstermek icin harika bir yoldur|

Blockchain

Blockchain, tek bir bilgisayar yerine bircok bilgisayarda saklanan, pay
lasilan, dijital bir not defterine benzer. Her yeni bir sey (bir islem veya
kayit gibi) eklendiginde, tim ag tarafindan gorulebilir ve sabitlenir. Bir keZ]
yvazildiktan sonra degistirilemez. Bunu, her dtzenlemenin kalici ve durust]
bir sekilde kaydedildidi, bir grupla paylasilan bir Google Dokimani olarak]
dustnebilirsiniz.

Blocking

Engelleme, baska bir kullanicinin profilinize ve iceridinize erisimini kisit-
lamanizi saglayan bir 6zelliktir. Birini engellediginizde, o kisi o platformda
gonderilerinizi gbremez, size mesaj génderemez veya sizinle etkilesim)|
kuramaz. Bu, sizinle engelledidiniz kisi arasinda dijital bir duvar érmus gibi
bir seydir.
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Blog, duzenli olarak icerik paylastiginiz bir web sitesidir. “Web gln-|
10§U”"ntn kisaltmasidir.  Bloglar, ilginizi ceken konularla ilgili makaleler,
fotograflar, videolar veya diger icerikleri yayinlamaniza olanak tanir]
Blog Dustncelerinizi ifade etmek, bilgi paylasmak ve cevrimici ortamda baskal|
ariyla baglanti kurmak icin bunlari kullanabilirsiniz. Bloglar bircok farkli
tarde olabilir. Hayatiniz hakkinda kisisel bir blog veya isiniz hakkinda pro-|
fesyonel bir blog acabilirsiniz.
Blog yazari , bir blog yazan ve ydneten kisidir; blog , esasen makaleler,
hikayeler, gorusler veya tavsiyeler gibi iceriklerin paylasildigi kisisel veyal
nis odakli bir web sitesidir. Bu gdénderiler genellikle ters kronolojik siraylal
BIOgger goruntulenir, yani en yeni icerikler dnce gosterilir. Blog yazarlari dtUstnce-|
lerini, uzmanliklarini, deneyimlerini veya tutkularini strekli olarak paylasir
ve okuyucular genellikle yorum yapabilir ve etkilesimde bulunabilir.

Mavi onay isareti, sosyal medyada bazi hesaplarin yaninda gdrecegdiniz
o6zel bir semboldur. Platformlarin, bir hesabin gercek oldugunu ve iddia et
tigi kisiye ait oldugunu gostermesinin bir yoludur. Bu klg¢lk mavi rozetleri
anla kisilerin, buyuk sirketlerin veya populer markalarin adlarinin yanin-
da gorebilirsiniz. Bunlar, sahte veya hayran hesaplarina degdil, gercek bir|
arune baktiginizi anlamaniza yardimci olur. Sosyal aglar, gtvenilir bilgilere
daha kolay ulasmanizi saglamak i¢cin mavi onay isaretleri kullanir. Bir onay|
isareti gorduguntizde, hesabin gercek oldugundan daha emin olabilirsiniz|

Blue checkmark

X’e (eski adiyla Twitter) benzer sekilde Bluesky, verileriniz Uzerinde dahg|
fazla kontrol sahibi olmanizi saglayan yeni bir merkezi olmayan sosyal me-|
dya platformudur.

BoardReader, cevrimici forumlardan ve mesaj panolarindan icerik bulma-|
ya odaklanan &zel bir arama motorudur. Pazarlamacilar, arastirmacilar ve
web genelinde kullanici tarafindan olusturulan tartismalari kesfetmek ist-|
eyen herkes icin kullanisl bir aractir.

BoFu (bottom of BoFu veya huninin alt kismi, sosyal medya pazarlama huninizin son|

asamaslidir. Potansiyel musterilerinizin satin alma kararina en yakin oldugu
the funne’) nokta burasidir.

Boole aramasi, sosyal medya calismalariniz icin ¢cigir acici bir 6zelliktir)
Boolean search Aramanizi AND, OR ve NOT ile daraltabildiginizde, gurtlttiyt kesebilir ve
tam olarak aradiginizi bulabilirsiniz.

One cikarilan goénderi, takipcilerinizin otesinde daha fazla kisiyle pay-
lasmak icin ¢édeme yaptiginiz dtzenli bir sosyal medya glncelleme-
sidir (6rnegdin bir fotograf, video veya durum). Facebook, Instagram ve
LinkedIn gibi platformlar, hedef kitlenizi, bUtgenizi ve kampanya sUrenizi
segcmenize olanak tanir. Bu, organik iceriginize kUguk bir tanitim destedi
vererek daha fazla kisinin goérup etkilesim kurmasini saglar.

Boosted post
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Brand advocate

Brand ambassador

Brand authenticity

Brand awareness

Brand partnership

Brand persona

Brand reputation

Brand style guide

Sosyal medya botlari, Instagram ve X (eski adiyla Twitter) gibi platform-|
larda gercek kullanicilar gibi davranan bilgisayar programlaridir. icerik
yayinlamak, gdénderileri bedenip paylasmak ve hatta insanlarla otomatik|
olarak sohbet etmek icin tasarlanmistir. Bu botlar, haber glincellemeleri
paylasmak veya temel sorulari yanitlamak gibi faydall seyler yapabilir,
Ancak, yanlis bilgi yayarak veya kullanicilara spam gdéndererek de sorun|
yaratabilirler.

Markaniz, logonuzu, renklerinizi ve takipcilerinizle iletisim kurma seklinizi
icerir. Insanlarin sizi veya isletmenizi nasil gordtgunt ve dustnduguntz
kapsar.

Marka savunucusu, markanizi seven ve baskalarina anlatan kisidir. Onlar
markanizi para almadan yayan en buyuk hayranlarinizdir.

Marka elgisi , sosyal medyada bir sirketi veya Urint tanitan ve takipgil-
eri arasinda guven ve heyecan yaratan kisidir. Onlari, bir markaya olan|
sevgisini paylasan dost canlisi bir ylz olarak dtstnun; ister Instagram’da|
paylasim yapan bir influencer, ister eglenceli videolar ¢eken bir TikTok|
icerik Ureticisi, isterse de en sevdigi Urinden 6vguyle bahseden sadik]
bir musteri olsun. Brandwatch olarak, marka elgilerini ¢evrimigi sohbeti
gercek bir etkilesime dontstirmede kilit oyuncular olarak gériyoruz

Marka 6zglinlugli, markanizin gercek, samimi ve guUvenilir gérinme-|
si anlamina gelir. DUrGst ve tutarli olmak, sadece mesajlarinizda degil|
davranislarinizda, sdylediklerinizde ve yaptiklarinizda da énemlidir. Deger-|
leriniz eylemlerinizle érttstigunde, musteriler bunu fark eder ve size daha|
cok gUvenirler.

Marka farkindaligi, bir markanin ismini, logosunu veya Urtnlerini tanimaya
dayanan, bir sirketin kimligini ne kadar iyi bildiginizdir.

Marka ortakliklari genellikle sosyal medya kampanyalarina veya Urdn is
birliklerine odaklanir. Bu, markalarin guglerini birlestirerek birlikte 6zel birf
sey yaratmalarinin bir yoludur.

Marka kisiligi, markanizin sahip oldugu insansi Kkisiliktir. Markanizin sosy-
al medyada ve diger platformlarda insanlarla nasil konustugunu, hareket
ettigini ve baglanti kurdugunu goésterir. Bunu, markanizin kendine 6zgu
ozellikleri, degerleri ve konusma tarziyla karakteri olarak dustnun.

Marka itibari, mUsterilerinizin, is ortaklarinizin ve kamuoyunun sizin hak-
kinizda ne dusundugunun toplamidir. Itibariniz, onlarin deneyimlerinden)
fikirlerinden ve sizin hakkinizda duyduklarindan gelir.

Marka stil rehberi (ayni zamanda marka rehberi veya marka kitabi olarak]
da adlandirilir), markanizi her turlt bicimde nasil sunacadinizi aciklayan,
tek ve kolay paylasilabilen bir el kitabidir. Logonuzu, renklerinizi, yazi ti-
plerinizi, gdérsellerinizi ve nasil yazacadinizi (“ses ve ton”) ele alir. Temel
olarak, markanizin sosyal medya, web siteleri, basili yayinlar ve dahg|
bircok alanda, farkli kisiler icerik olustururken bile tutarli bir gorinim vel
sese sahip olmasi icin kullandidi bir aractir.
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Brand voice

Marka sesi, kalabaligin arasindan siyrilmaniza yardimci olurken ayni za-|
manda tutarlilik da sadlar. Bu sayede sosyal medya gdnderileriniz, e-post-|
alariniz ve reklamlariniz ayni yerden geliyormus gibi duyulur.

Branding

Markalasma, sirketinizin kimligini sekillendirme surecidir; yani nasil
gorundigunuzu, sesinizi ve hareketlerinizi sekillendirerek insanlarin sizi
aninda tanimasini ve sizinle bag kurmasini saglar.

Brick and mortar

“Tugla ve harg¢”, insanlarin ziyaret edebilecedi, gezip gorebilecedi ve biz-|
zat alisveris yapabilecedi magazalar, ofisler veya restoranlar gibi gercek
ve fiziksel bir konumda faaliyet gdsteren isletmeleri ifade eder. Bu, yalniz-|
ca ¢evrimici veya e-ticaret isletmelerinin tam tersidir. Birisi “tugla ve harg’|
dediginde, dokunabileceginiz, deneyebilecediniz veya personelinizle yuz
yUze konusabileceginiz yerlerden bahsediyor.

Business objective

is hedefi, sirketinizin ulasmayi hedefledigi belirli ve dlculebilir bir hedeftir]
Stratejinize ve sosyal medya calismalariniza rehberlik eden kisa vadeli bir|
hedeftir. is hedefleri, sirketin genel hedeflerinden farklidir. Daha odaklidir-
lar ve net zaman cizelgeleri ve dlctmleri vardir.

Buyer persona

Alici kisiligi, gortsmeler, anketler veya analizler gibi gercek veriler ve
arastirmalara dayanarak olusturulmus, ideal musterinizin yari kurgusal bir|
profilidir. MUsterilerinizin kim oldugunu, hangi zorluklarla karsilastiklarini
ve satin alma kararlarini nasil verdiklerini yansitir. Gercek bir kisi olmasg|
da, gercek icgorllere dayanarak tipik bir alici portresi cizer. Bu, sosyal
medyada kiminle konustugunuzu tahmin etmek yerine, net ve insani du-|
ygulara hitap eden bir profille konustugunuz anlamina gelir; bu da yanki
uyandiran icerikler olusturmaniza yardimci olur.

Buyer’s journey

Alici yolculugu, bir kisinin bir seye ihtiyaci oldugunu ilk fark ettigi andan
onu secip satin aldigi ana kadar izledidi yoldur. Basitce sdylemek gere-
kirse, bir sorunu fark etmekten, secenekleri arastirmaya ve karar vermeye
kadar gecen surectir. insanlarin musteri olmadan énce nasil dustundigun
ve davrandigini aciklar.

CAC (customer
acquisition cost)

CAC, Musteri Edinme Maliyeti anlamina gelir. Basitce aciklamak gerekirse)
yeni bir musteri kazanmak icin reklamlara, araclara, ekiplere ve daha fa-
zlasina ne kadar harcadiginizdir. Bunu, musteri basina maliyetinizi hesap-|
lamak gibi dustnun: satis ve pazarlama giderlerinizi toplayip, elde ettiginiz
yeni musteri sayisina boltyorsunuz. Bu, ilgiyi 6deme yapan kullanicilarg|
donustirme ¢abalarinizin ne kadar etkili oldugunun énemli bir 6lctsudur.

Call center
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Cagri merkezi, musteri destedi, satis veya diger hizmetler icin gelen ve
giden cok sayida sesli aramayi yoneten (tek bir yerde veya uzaktan) ézel
bir ekiptir. Bunu, gercek kisilerin telefonda sorularinizi yanitladigi veya bir]
Urtnle ilgili size yardimci olmak, bilgi sunmak veya geri bildirim toplam-|
ak icin arama yaptigi bir merkez olarak dusuntn. Baslangicta telefonlg|
calisan bircok kisi, artik iletisim merkezi olarak bilinen bir platformda|
e-postalari, canli sohbeti veya sosyal medyayi da yonetiyor.




Call to action
(CTA)

Harekete gecirici mesaj (CTA), sizi sosyal medyada belirli bir eylemde]
bulunmaya tesvik eden bir uyaridir. Gonderilerin ve reklamlarin dnemli
bir parcasidir ve etkilesim kurmanizi saglamak icin tasarlanmistir. CTAlar,
“Kaydol”, “Daha Fazla Bilgi Edinin” veya “Hemen Alisveris Yapin” diyen|
dugmeler, baglantilar veya metinler olabilir.

Carousel

Carousel ads

Celebrity
influencer

Canva, sosyal medya icin g6z alici gérseller olusturmaniza yardimci olan|
kullanici dostu bir grafik tasarim platformudur. Hem yeni baslayanlar hem
de profesyoneller i¢cin vazgecilmez bir aractir ve genis bir sablon ve 6zel
lik yelpazesi sunar. Canva ile sosyal kanallariniz i¢cin géz alici génderileri,|
hikayeleri ve reklamlari hizla tasarlayabilirsiniz.

CapCut, sosyal medya icerikleri olusturmayi seviyorsaniz bayilacaginiz
Ucretsiz bir video dtzenleme uygulamasidir. TikTok’'un da yaraticisi olan|
ByteDance tarafindan gelistiriimistir. Bu kullanici dostu arag, telefonunuz-|
da veya bilgisayarinizda videolari kolayca duzenlemenizi saglar. Video-
larinizi daha ilgi ¢ekici hale getirmek icin klipleri kirpabilir, muzik ekleyebil|
ir ve harika efektler kullanabilirsiniz. CapCut, sundugu sablonlar ve basit
kontrollerle yeni baslayanlar icin harika bir secenek. Ancak daha deneyimli
icerik olusturucular icin de gelismis dzelliklerle dolu.

Baslik, sosyal medyada bir fotograf, video, Reel veya herhangi bir gor|
sel icerigin yanina yazdiginiz metindir. Olan biteni aciklama, biraz baglam
veya kisilik paylasma ve hedef kitlenizi etkilesime davet etme sansinizdir.

Doéngili génderisi, tek bir gdnderide birden fazla fotograf veya video pay-|
lasmaniza olanak taniyan bir sosyal medya formatidir. Daha fazla icerik]
gormek icin slaytlari kaydirabilir veya tiklayabilirsiniz.

Dénglisel reklamlar, tek bir kaydirilabilir génderiye birden fazla resim
veya video eklemenize olanak taniyan bir sosyal medya reklam ttradur,
Tek bir fotograf veya klip yerine, bir dizi “kart” alirsiniz ve izleyiciler bunlar|
arasinda gezinebilir. Bu, tek bir reklama daha fazla bilgi sigdirmanin ve|
eglenceli ve etkilesimli bir deneyim sunmanin akillica bir yoludur.

Cashtag, $AAPL tipki Apple veya Bitcoin gibi bir hisse senedi veyd|
kripto para biriminin éntne yerlestirilmis bir dolar isaretidir ($) $BTC,
Tipkl bir hashtag (#) gibi calisir ve bu semboll, ayni etiketi kullanan|
diger konusmalari bulmaniza yardimci olacak tiklanabilir bir baglantiya|
donusttrdar. Ancak cashtag’ler, konular yerine finansal araglar hakkinda-
ki gonderileri gruplandirir; bdylece tartismalari, gértsleri ve piyasa soh-|
betlerini kolayca takip edebilirsiniz.

Unli etkileyici, milyonlarca takipgisi olan ve sosyal medyadaki poptlari-
tesini kullanarak insanlarin secimlerini etkileyen Gnlt kisidir.

CEO, bir sirketin en Ust dlzey yoneticisidir. BUyUk kararlar alirken ve|
dumeni yonetirken onlari gorurstintz. Hedefleri belirlemek, operasyonlari
yonetmek ve isi yolunda tutmakla gérevlidirler.




CFBR, Daha lyi Erisim icin Yorum Yapma anlamina gelir . LinkedIn, Face-
book ve Instagram gibi platformlarda kullanilan ve icerik Greticilerinin veyal
profesyonellerin, sosyal medya algoritmalarinin calisma sekli sayesinde]
bir gbnderinin gorantrlGgunt artirmak icin baskalarini yorum birakmayal
(genellikle sadece “CFBR”) tesvik ettigi bir etkilesim taktigidir. Baska bir|
deyisle, dostca bir durtmedir: “Hey, buraya bir yorum birakin; bu, gdonder-|
inin daha fazla kisiye ulasmasini saglar.”

Channel Art

Kanal resmi, YouTube kanalinizin en Gsttindeki baslik gérselidir. izleyiciler
Uzerinde ilk izlenimi yaratan énemli bir marka olusturma aracidir.

Channel trailer

Character limit

ChatGPT

Chronically online

¥ x

g,

Kanal fragmani, YouTube'da kanaliniza gelen yeni ziyaretcileri karsilayan|
kisa bir videodur. Dost¢ca bir el sikisma gibidir; kim oldugunuzu, ne]
yaptiginizi ve birinin neden kanalinizda kalmasi gerektigini anlatir]
Kanalinizin ana sayfasinda abone olmayanlar icin otomatik olarak oynatil-|
mak Gzere tasarlanan bu video, izleyicileri kendinize baglamaniz ve onlari
abonelere donUstlrmeniz icin bir firsattir.

Karakter siniri, tek bir sosyal medya génderisinde veya ¢gesinde (tweet,
Instagram aciklamasi veya LinkedIn glncellemesi gibi) kullanabileceginiz
maksimum harf, rakam, sembol ve bosluk sayisidir. Tek seferde ne kadar]
cok sey soyleyebileceginizi belirler. Bu sinirlar platforma gére degisir ve
genellikle bosluk ve noktalama isaretleri icerir, bu nedenle her tus vurusu
onemlidir.

Sohbet (mesajlasma veya 6zel mesajlasma olarak da bilinir), sosyal
medya veya mesajlasma uygulamalari Gzerinden iki veya daha fazla kisi
arasinda gercek zamanli, metin tabanl bir sohbet uygulamasidir. Bire-|
bir 6zel sohbetlerde, grup sohbetlerinde veya hatta sohbet robotlariy-|
la gerceklestirilebilir. Bu yalin iletisim bicimi, farkl platformlardaki ark-|
adaslariniza, ailenize veya musterilerinize aninda ulasmanizi saglar.

Chatbot, Facebook Messenger, Instagram ve WhatsApp gibi sosyal
medya platformlarinda kullanicilarla yapilan sohbetleri simule eden bir]
yazilim programidir. Yapay zeka (YZ) ve dogal dil isleme (NLP) kullanarak|
etkilesimleri otomatiklestirmek Uzere tasarlanmistir.

ChatGPT, OpenAl tarafindan gelistirilen ve sizinle dogdal, insan diling
benzer bir dilde sohbet eden bir tlr yapay zeka sohbet robotudur. Adi,|
“Sohbet Ureten Onceden Egitilmis Déndstirtcd” anlamina gelir. Tonlarca
metin verisiyle egditildidi icin sorulariniza veya isteklerinize faydali yanitlar]
Uretebilir. Bunu, baglami anlayabilen, sorulari takip edebilen ve dostca bir]
sekilde sohbet edebilen stper akilli bir metin asistani olarak dtsunun.

Check-in, mevcut konumunuzu takipcilerinizle paylasmaniza olanak
taniyan bir sosyal medya ézelligidir. insanlara nerede oldugunuzu ve neler]
yaptiginizi bildirmenin bir yoludur. Bir restoranda, konser salonunda veyd|
turistik bir yerde check-in yapabilirsiniz.

Sirekli cevrimici olmak, internette cok fazla zaman geciren kisileri tanim-|
lar. Strekli baglantida oldugunuz, distince ve davranislarinizi sekillendiren|
bir durumdur.




Clapback

Click-through rate
(CTR)

Clickbait

Close Friends

Co-marketing

Collective intelli-
gence

Kayip orani, belirli bir stre icinde Grtin veya hizmetinizi kullanmayi birakan|
kullanicilarin ytUzdesidir. Sosyal medya platformlari icin bu, kullanicilarin|
hesaplarini silmeleri veya aktif olmamalari anlamina gelebilir.

Karsilik verme, ozellikle sosyal medyada elestiriye veya olumsuz bir]
yoruma verilen keskin ve genellikle nukteli bir cevaptir. Bunu, sizi sadece|
savunmakla kalmayip ayni zamanda sik bir sekilde de karsi tarafa gegen
zekice bir cevap olarak dusunun. 2000’lerin basindan beri kullanilan, rap|
kultGrine dayanan bir argo, ancak bugln internette her yerde; kendini
gosterisli bir sekilde savunmak isteyen herkes tarafindan kullaniliyor .

Tiklama orani (TO), insanlarin bir bagdlantiya ne siklikla tikladigini,
baglantiyi kac kez gorduklerine kiyasla dlcer. Dijital pazarlamada, dzellikle]
sosyal medya reklamlari ve génderileri icin dnemli bir dlctimdur. Tiklama|
oranini (TO) hesaplamak icin tiklamalari gdsterim sayisina boltp 100 ile|
carpin. Ornegin, reklaminiz 1.000 gérintilemeden 50 tiklama aliyorsa,
tiklama oraniniz %5'tir.

Tiklama tuzagdi, dikkatinizi cekmek ve tiklamanizi saglamak icin tasarlan-
mis iceriklerdir. Sosyal medyada gérdiguniz, sok edici ifsalar veya inanil-|
maz gelismeler vaat eden, dikkat cekici basliklardir.

Yakin arkadaslar, Instagram icerikleriniz icin bir VIP listeniz olmasi gibidir,
istediginiz zaman bu 6zel listeye arkadas ekleyebilir veya listeden ark-
adaslarinizi cikarabilirsiniz.

Etki, sosyal medyadaki etkiniz ve glictnuzdir. internette ne kadar etkili
oldugunuzdur. Etki sahibi kisiler, trendleri ve fikirleri sekillendirebilir.

Ortak pazarlama, iki (veya daha fazla) markanin birbirlerinin Grlnler]
ini, hizmetlerini veya iceriklerini tanitmak i¢in bir araya gelmesidir. Bunu
dostca bir is birligi gibi dusuntn: ikiniz de hedef kitlenizi, kaynaklarinizi
ve fikirlerinizi paylasarak tek basiniza yapacaginizdan daha guclu bir sey
yaratirsiniz. Ortak markalasmanin (birlikte yeni bir Grin gelistirdiginiz)
aksine, ortak pazarlamada her marka yan yana calisirken kendi kimligini
korur.

“Kodlanmis”, TikTok, Twitter (X) ve Instagram gibi platformlarda|
karsilasabilecegdiniz bir argo terimdir. Birisi veya bir sey, belirli bir karakteri,
kliseyi veya estetigi hatirlatan 6zellikler, stiller veya karakteristikler yay-
diginda kullanihr. Yani, biri “Kodlanmis Disney prensesi” dediginde, aslinda|
bir Disney karakteri olmasa bile, o kisinin zarif veya masalsi gértindugunt
kastediyor.

Kolektif zeka, bircok insanin is birligi yaptidi, bilgi paylastigi ve hatta ba-|
zen sorunlari ¢dzmek veya birlikte karar almak icin rekabet ettigi zaman
ortaya cikan ortak veya grup zekasidir. Basitce sdylemek gerekirse: kala-
balgin bilgeligidir; sonug, herhangi bir bireyin calismasindan daha akilli-|
cadir. Sosyal medya, web ve modern is birligi araclari sayesinde, bu grup
zekasi her zamankinden daha hizli ve ¢cok daha buyuk 6lcekte gerceklesir,
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Sosyal medyada, bir komuta merkezi (diger adiyla “sosyal medya

Command center komuta merkezi” veya “savas odasi”), cevrimici gerceklesen konusmalari
gercek zamanli olarak takip ettiginiz merkezdir.

Yorum, birinin sosyal medya goénderinize biraktigi herkese acik bir cevap
Comment veya mesajdir; metin, emoji, soru, 6vgul, geri bildirim veya hatta bir mu-
halefet olabilir.

Topluluk yoénetimi, sosyal medya kitlenizi nasil olusturup onlara nasil
community deger verdiginizi gdsterir. insanlarin markaniz hakkinda konusabilecegi
samimi bir ortam yaratmakla ilgilidir. Takipgilerinizle sohbet eder, sorulari
management yanitlar ve eglenceli icerikler paylasirsiniz. Bu, gliven ve sadakat olustur-|
maniza yardimci olur.

community Topluluk yéneticisi, bir markanin ¢evrimici toplulugunu olusturan vel
manager yoéneten kisidir. insanlari markaniza baglayan dost canlisi yliz veya sestir.

Sirket profili, insanlara kim oldugunuzu, ne yaptiginizi ve neden énemli
Company profile oldugunuzu anlatan bir anlik gérinttdur; bunu, sirketinizin yazili asansori
konusmasi olarak dustnebilirsiniz.

Baglanti, sosyal medyada sizin (veya markanizin) baglantili oldugu kisidir;
ornegin o platformun agindaki bir arkadas, takipci veya profesyonel
baglanti.

Connection Consu- Tlketici istihbarati, isletmelere tuketicilerin davranislari, ihtiyaclari vel
- - gorusleri hakkinda anlamli icgéruler saglamak amaciyla tuketiciler hak-|
mer ’nte”’gence kinda gercek dlnya verilerini toplama ve analiz etme surecini ifade eder.

icerik, markalar veya bireyler tarafindan kitlelerle baglanti kurmak, et
kilesimde bulunmak ve onlari bilgilendirmek amaciyla olusturulan, sosyal
medya gdnderileri, videolar, resimler, bloglar veya podcast’ler gibi pay-|
lastiginiz her tarlt ¢evrimici 6geyi ifade eder.

icerik takvimi, sosyal medyada ne zaman ve ne paylasacagdinizi belirley-
en bir programdir. Her icerik parcasi icin tarih, saat, platform ve altyazi|
gorsel veya hashtag gibi ayrintilari iceren, cevrimici varhiginiz icin bir yol
haritasi gibidir.

Content calendar

icerik ureticileri, bilgilendirmek, eglendirmek ve ilham vermek icin dijital
icerikler tretir. Icerik Ureticileri; videolar, blog yazilari, fotograflar ve sosyal
medya guncellemeleri gibi icerikler Uretir. Takipcilerine bilgi vermeyi, on-|
lari eglendirmeyi veya ilham vermeyi amaclarlar.

Content creator

icerik diizenleme, hedef kitlenizle etkilesim kurmak icin farkl kaynak-

Content curation lardan degerli icerik bulma, diizenleme ve paylasma sUrecidir.

icerik pazarlamasi, hedef kitlenizle cevrimici baglanti kurmak icin kullana-

Content curation bileceginiz bir stratejidir. Hedef kitlenizin faydali veya ilgi cekici bulacagdi
degerli icerikler olusturmak ve paylasmakla ilgilidir.
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Content
moderation

icerik denetimi, insanlarin cevrimici olarak paylastigi icerikleri (yorumlar)
resimler, videolar gibi) takip etme ve bunlarin platform kurallarina ve yasal
standartlara uygun oldugundan emin olma sUrecidir.

Content pillars

Conversational Al

Conversational
commerce

Conversion rate

Conversion
tracking

Cost per click
(CPC)

Cost per lead
(CPL)

Cost per mille
(CPM)

icerik sttunlari, sosyal medya icerik stratejinizi olusturdugunuz temel te-|
malar veya ana konu alanlaridir. Bunlari, gonderilerinizin uyumlu, alakali ve]
amacl kalmasini saglayan “egitim”, “ilham”, “perde arkas!” veya “kullanici
hikayeleri” gibi kategoriler olarak distnun. icerigi 3-5 stituna sabitleyerek|
neyi savundugunuzu ve hedef kitlenizin ne bekledigini tam olarak bilir-|
siniz

Konusmaya dayali yapay zeka, bilgisayarlarin insanlarla dogal dil kulla-|
narak, metin veya ses yoluyla sohbet etmesini saglayan sohbet robotlari
veya sanal asistanlar gibi teknolojileri ifade eder.

Konusmali ticaret, alisverisin WhatsApp’'ta bir sohbet robotuna mesaj
gondermek veya bir markanin sanal asistaniyla sohbet etmek gibi bir|
konusma yoluyla gerceklesmesidir.

Doénlisim orani, sosyal medya iceriklerinizle veya pazarlama kampany-|
alarinizla etkilesime girdikten sonra istenilen eylemi gergeklestiren kul-
lanicilarin yUzdesidir.

Donisim takibi, birinin sosyal medya igerikleriniz veya reklamlarinizla et-
kilesime girdikten sonra ne oldugunu gérmenin bir yoludur; kaydolup kay-|
dolmadigini, bir satin alma islemi yapip yapmadigini veya énemsediginiz|
baska bir eylemi tamamlayip tamamlamadigini. Sosyal medya ¢alisma-
larinizin insanlari gercekten bir hedefe dogru yodnlendirip yonlendir
medigini 6lcmenin bir yoludur. Bunu, “Bu sosyal medya génderisi faydal
bir yere yonlendirdi mi?” diye sormanin dijital versiyonu olarak dustnun.

Tiklama Basina Maliyet (TBM), reklamlarinizdan birine tiklandiginda
o6dediginiz tutardir. Baska bir deyisle, bir ziyaretginin web sitenize veyq|
acilis sayfaniza tiklamasini saglamanin bedelidir. Bunu, tiklama basing
6demenin (TBM) basitlestirilmis hali olarak dustnun: Yalnizca biri gercek-|
ten islem yaptiginda édeme yaparsiniz.

Potansiyel miisteri basina maliyet (CPL), sosyal medya pazarlamasinda|
onemli bir dlctttdr. Her yeni potansiyel musteriye ulasmak icin ne kadar|
harcama yaptiginizi gosterir. CPL'nizi hesaplamak icin, toplam reklam har-|
camanizi elde ettiginiz potansiyel musteri sayisina boélmeniz yeterlidir.

CPM, Cost Per Mille (Bin Gosterim Basina Maliyet) anlamina gelir ve
kelimenin tam anlamiyla bin gé&sterim basina maliyet anlamina gelir |
Reklaminiz her 1.000 kez go&sterildiginde, herhangi birinin gercekten|
tiklayip tiklamamasindan veya etkilesimde bulunup bulunmamasindan
bagimsiz olarak ne kadar 6dediginizi belirtir . Basitce sdylemek gerekirse:
“mille” Latince’de bin anlamina gelir, yani CPM = bin gosterim basina mal
iyet.
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Kapak fotografi, sosyal medya profilinizin en Ustindeki blyUk baslik]

coverphOto gorselidir. Markalasma ve ilk izlenimler icin cok dnemlidir.

Creative Commons, yaraticilara eserlerini dunyayla paylasmalari igin|

Creative Commons Ucretsiz lisanslar veren, kar amaci gutmeyen bir kurulustur.

icerik Ureticisi ekonomisi, sizin gibi insanlarin cevrimici para kazan-|
Creator economy masinin yeni bir yoludur. Sosyal medya platformlarinda igcerik olusturmak]
ve bunun karsiliginda para kazanmakla ilgilidir.

Creator icerik lireticisi pazaryeri, markalari ve icerik Ureticilerini tek bir yerde bu-|
marketplace lusturan cevrimici bir platformdur.

“Cringe”, ikinci el utan¢ duygusunu ifade eden bir internet argo terimidir;
garip, abartili veya alakasiz bir sey izlersiniz ve kelimenin tam anlamiylg|
bakislarinizi baska tarafa cevirmek istersiniz.

Kriz yénetimi, markanizin itibarini tehdit eden beklenmedik olay veya du-|

Crisis management rumlarla, ézellikle sosyal medyada, nasil basa ciktiginizdir.

Bazi insanlar “R” harfini telaffuz ederken citir ¢citir R’ler kullanirlar ve bu)
Crispy Rs harfe keskin, kivrik ve hafifce uzatiimis bir ses verir; tipki R'de ekstra bir]
siklikla “araba” demek gibi.

Cross-channel Capraz kanal pazarlamasi, e-posta, sosyal medya, SMS, mobil uygulama-|
. lar ve hatta magaza i¢ci mesajlasma gibi ¢esitli iletisim kanallarinin ayri ayri
market’ng degil, birlikte kullaniimasi anlamina gelir.

Capraz paylasim, ayni icerigi birden fazla platformda paylasmanizi
Cross-posting saglayan bir sosyal medya stratejisidir. Ekstra caba harcamadan daha faz-
la kisiye ulasmaniza yardimci olan, zaman kazandiran bir yontemdir.

Capraz tanitim, iki veya daha fazla markanin, icerik olusturucunun veya
Cross-promotion sosyal medya profilinin, birbirlerini hedef kitlelerine tanitarak birbirlerine
yardimci olmasidir.

Kitle kaynak kullanimi, gérevlerde yardimci olmak, fikir paylasmak, icerik]
Crowdsourcmg olusturmak veya sorunlari ¢c6zmek icin genellikle cevrimici olarak blyUk|
bir insan grubuna ulasmaniz anlamina gelir.

CSAT, MUsteri Memnuniyeti Puani anlamina gelir ve musterilerin belirli bir|
etkilesim, Grtn veya hizmetten ne kadar memnun oldugunu élgmenin hizli
ve kolay bir yoludur.

Musteri savunuculugu, bir sirketin kisa vadeli karini maksimize etmese
Customer bile musterilerine gercekten yardimci olan secimler yapmasidir. Bu, bir]
rakibin Urndnu énermek veya bir ihtiyaci karsilamak i¢in standart politi-
advocacy kayl esnetmek anlamina gelse bile, her zaman musteri icin en iyisini yap-
maya yonelik bir kaltur degisimidir.
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Customer reviews

Misteri yorumlari, Grtn veya hizmetinizi kullanan kisilerden aldiginiz geri
bildirimlerdir. Genellikle yildiz derecelendirmeleri ve deneyimlerine dai
yorumlari i¢erirler.

Dark post

Karanlik goénderi, bir markanin zaman tUnelinde veya genel akisin
da gdremeyecediniz &zel bir sosyal medya reklam turudur. Yalnizca
reklamverenin hedefledidi kullanicilarin akislarinda gortntr. Facebook]
ve Instagram gibi platformlarda farkinda olmadan bunlarla karsilasabil
irsiniz. Karanlik gdnderiler, reklamverenlerin belirli kitlelere ulasmasing
yardimci olur. Farkli reklam strtmlerini test etmek veya farkli gruplari he-
deflemek icin idealdir. Ana profilinizi karistirmadan mesajinizi her kitleye
gobre uyarlayabilirsiniz.

Dark social

Karanlik sosyal, iceriklerin 6zel ve izlenemez kanallar araciligiyla paylasil-]
masini ifade eder. Mesajlasma uygulamalari, e-posta veya sosyal medyada|
dogrudan mesajlar araciligiyla baglanti génderdiginizde gerceklesir.

Dashboard

Sosyal medya panosu, sosyal medyadaki varliginizi tek bir yerden yonet-
menize yardimci olan bir aractir. Sosyal medya hesaplarinizin farkl plat-|
formlardaki performansini izlemenizi, 6lcmenizi ve analiz etmenizi saglar.

Data visualization

Deep linking

Deinfluencing

Demand
generation

Demographics

Direct message
(DM)

Veri gorsellestirme, sayilari resimlere donustlrur. Sosyal medya bilgilerini
grafikler ve tablolar kullanarak gdéstermenin bir yoludur. Takipgi artisi veyq
gonderi begenileri gibi verileri tek bakista gérebilirsiniz.

Derin baglanti, sizi yalnizca ana ekrana degil, uygulama icindeki belirli
iceriklere yonlendirir. Sizi tam olarak gitmek istediginiz yere goturen bi
kisayol gibidir.

Deinfluencer’lar, geleneksel influencer pazarlamasini altlst eden bir sosy-|
al medya trendidir. Deinfluencer’lar, Grtnleri tanitmak yerine size ne satin|
almamaniz gerektigini séylerler.

Talep yaratma (veya “talep olusturma”), bir kisi satin almaya hazir ol
madan ¢ok énce Urln veya hizmetinize yonelik farkindalik ve ilgi olustur-]
may! amagclayan bir pazarlama stratejisidir . Bu, dogru zamanda markaniz|
faydall bir ¢6zUm olarak goérmeleri i¢in insanlari egitmek ve onlarla et-
kilesim kurmakla ilgilidir.

Demografi, bir grup insani tanimlayan temel 6zelliklerdir. Yas, cinsiyet, ge-|
lir ve konum gibi unsurlari icerir. Bu verileri, sosyal medya kitlenizi daha iyi
anlamak icin kullanabilirsiniz.

Digg, internet genelinde ilgi ¢ekici icerikler bulabileceginiz ve paylasa-
bileceginiz bir sosyal haber sitesidir. Makalelere, videolara ve diger web|
sayfalarina baglantilar gbndermenize olanak tanir. Ardindan, ana sayfadg|
nelerin yayinlanacagdini belirlemek icin bu gonderilere oy verebilirsiniz.

Sosyal medyada 6zel sohbet etmenin bir yolu. Baskalarinin gérmesing
izin vermeden diger kullanicilara DM goénderebilirsiniz.
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Dogrudan yanit pazarlamasi, kisiyi hemen harekete gecmeye (6rnegdin bir]
. baglantiya tiklamak, kaydolmak, aramak veya satin almak) tesvik eden bir]
Direct response pazarlama stratejisidir. Onemli olan, yalnizca marka bilinirligi olusturmak
marketing degil, _amnda ?\cu\ebi_lir b'\_r sonug¢ elde em?ekti_r. “_Hemem ara;_{m_'_’, “Bugln
alisveris yapin” veya “Indiriminizi talep edin” gibi etiketleri distntn; bunlar]

klasik dogrudan yanit hamleleridir.

Kaybolan igerik, ayni zamanda gecici icerik olarak da bilinir ve belirli bir]

Disa earin stre sonra kaybolan sosyal medya gdnderileridir. Bunu muhtemelen In-|

PP g stagram Hikayeleri, Snapchat ve Facebook Hikayeleri gibi platformlarda|

content gormusstntzdir. Bu génderiler genellikle 24 saat boyunca yayinda kalir
ve tamamen kaybolur.

Discord, kullanicilarin gercek zamanli sohbet etmesini saglayan bir anlik]
mesajlasma ve VolIP (internet protokolt Gzerinden ses) platformudur. Me-|
saj gonderebilir, sesli aramalara katilabilir, hatta ekraninizi videoyla pay-
lasabilirsiniz.

Di d Di Snapchat Discover, parmaklarinizin ucunda yeni icerikler sunan bir 6zel-

ISCOr Iscover liktir. Onde gelen yayincilarin, markalarin ve etkili kisilerin hikayelerini

(orsnapchat kesfedebileceginiz, 6zenle secilmis bir akistir. Arkadaslarinizdan gelen|
= | Snapchat génderilerinin aksine, Discover daha sik ve editoryal

Discover) Lorne

tarzda igerikler sunar.

Kesif gorliismesi, sizinle potansiyel bir mUsteri arasinda karsilikli bir goris-|
medir. Ihtiyaclarini ve zorluklarini d§renmek icin ilk firsatinizdir. Hedefler-|
ini anlamak ve birbirinize uygun olup olmadidinizi gérmek icin sorular]
sorarsiniz.

Discovery call

Disqus, web siteleri ve bloglarda tartismalara katilmanizi saglayan populer]
bir yorum platformudur. Kullanimi kolaydir ve ziyaret ettiginiz bircok sit-|
eyle uyumludur.

Kotl haber kaydirmasi, sosyal medyada strekli kotl haberlere goz at+
Doomscrolling maktir. Twitter, Facebook veya haber siteleri gibi platformlarda strekli
olarak UzUcU paylasimlara veya makalelere bakma aliskanligidir.

Cift dokunma, bir sosyal medya génderisine (genellikle bir resim veyal
Double Tap video) begeninizi veya takdirinizi gdstermek icin hizlica iki kez dokunmayi

ifade eder.

Doxxing (ayni zamanda “doxing” olarak da yazilir), birinin tam adiniz,|

adresiniz, telefon numaraniz veya is yeriniz gibi kisisel bilgilerinizi, genel

likle sizi taciz etmek, korkutmak veya utandirmak amaciyla izniniz ol

madan kamuya aclk bir sekilde paylasmasi anlamina gelir.

Sirdkle ve birak, sosyal medya uygulamalarinda muhtemelen farkinda|
Drag& drop olmadan kullandiginiz kullanisli bir 6zelliktir. Dijital ¢geleri yeni bir yere

tasimaniza olanak tanir.
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Duet

TikTok’ta diet, baska bir kullanicinin igeriginin yaninda bolunmus ekranli
bir video olusturmaniza olanak taniyan bir 6zelliktir. Baska birinin videosu-|
na gercek zamanl olarak tepki verebilir, uyum saglayabilir veya videonun|
Uzerine eklemeler yapabilirsiniz.

E-commerce
chatbot

E-ticaret sohbet robotu, cevrimici alisverislerinizde yapay zeka destekli
asistaninizdir. MUsterilerinizle web siteniz veya sosyal medya platform-|
lariniz Gzerinden iletisim kuran akilli bir programdir.

E-commerce
marketing

E-ticaret pazarlamasi, cevrimici magazanizda Urlnlerinizi tanitma ve sat-
ma yonteminizdir. MUsterileri cekmek ve satislari artirmak icin dijital kanal|
lari kullanmak, sosyal medya, e-posta ve arama motoru optimizasyonu
(SEO) gibi taktikleri kullanarak alisveris yapanlara ulasmakla ilgilidir.

Earned media
value (EMV)

Kazanilan medya degeri (EMV), markanizin Ucretsiz gordntrlaginin
parasal bir degerini belirleyen bir pazarlama metrigidir. Sosyal medya-|
da bahsedilmeleri, paylasimlari, bedenileri, basinda yer almalari ve diger|
Ucretsiz tanitimlari icerir.

Ecommerce

E-ticaret, kisaca elektronik ticaret, mal veya hizmetlerin ¢evrimici olarak]
alinip satilmasi anlamina gelir.

EdgeRank

Employee
advocacy

Engagement rate

Ephemeral content

EdgeRank, Facebook'un kullanicilarin Haber Akis’'ndaki gdnderilerin|
yerlesimini ve gorunurligunu belirlemek icin tasarlanmis orijinal algorit-
masiydi.

GOmme, baska bir kaynaktan gelen dijital icerigi kendi sitenizde gértntule|
menizi saglar. Kisa bir kod parcacigi kullanarak blogunuza veya web say-|
faniza sosyal medya goénderileri, videolar veya resimler gibi 6&eler ekleye-|
bilirsiniz. Bu, ziyaretcilerinizin sitenizden ayrilmadan igerigi dogrudan|
orada gorup etkilesimde bulunabilecegi anlamina gelir.

Emojiler, metinlere, sosyal medya paylasimlarina veya iletilere duygu, fikir]
veya tutumlari hizli bir sekilde gostermek icin eklediginiz @ ® veya
gibi kiictk simgelerdir.

Calisan savunuculugu, sirketinizi kisisel sosyal medya hesaplarinizda pay-|
lasmaniz ve tanitmaniz anlamina gelir. Bu, kendi sesinizi ve baglantilarinizi
kullanarak is yeriniz hakkinda bilgi yaymanin bir yoludur.

Etkilesim orani, hedef kitlenizin sosyal medya iceriklerinizle ne kadar et
kilesim kurdugunu 6lcer. Cevrimici performansinizi 6lcmek icin dnemili bir]
oOl¢uttar.

Gegici igerik, sosyal medyada yalnizca kisa bir stre (genellikle 24 saate]
kadar) kalan ve ardindan kaybolan igeriktir.

Era

Sosyal medyada bir dénem, mevcut ilgi alanlarinizi veya 6nceliklerinizi
tanimlamanin bir yoludur. Ozellikle TikTok’'ta populer bir trend haline gel-
di. "Kotu adamlar doneminiz’deyken, biraz yaramaz veya asi hissedebil
irsiniz.
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Sosyal medya etkinlikleri, Facebook, Instagram ve YouTube gibi plat-
formlarda gerceklesen cevrimici bulusmalardir. Canli yayinlar, web sem-|
inerleri ve sanal bulusmalar icerir. Bu etkinlikler, markalarin hedef kitleleri-|
yle baglanti kurmasina ve topluluk olusturmasina yardimci olur.

Her daim yesil icerik, yayinlandiktan uzun stre sonra bile gtncelligini ve]
guncelligini koruyan materyaldir. Tipki yil boyunca yapraklarini dokmeyen|
her daim yesil agaclar gibi, bu tur icerikler de zaman icinde okuyucular]
icin faydali ve ilgi ¢cekici olmaya devam eder.

Evergreen content

Her sey uygulamasi, bircok farkli hizmeti bir araya getiren tek bir mo-|
bil uygulamadir. Bunu dijital bir isvicre cakisi olarak dustinebilirsiniz. Bu

Everything app uygulamalar, arkadaslariniza mesaj génderme, sosyal medyada paylasim)|
yapma, fatura 6deme ve online alisveris gibi islemleri tek bir yerden yap-|
manizi saglar.

Kesfet sayfasi, Instagram’in énemli bir 6zelligidir. Begdenebilecediniz

Explore Page icerikleri gdsteren kisisellestirilmis bir akistir. Uygulamanin alt kismindaki
buyUlte¢ simgesine dokunarak bu sayfaya ulasabilirsiniz.

Sosyal medyada “ekstra”, abartili veya dramatik olan kisileri tanimlar,
Bir arkadasiniz biraz farkl acilardan on tane selfie paylastiginda veyal
soguk patates kizartmasi hakkinda uzun bir yazi yazdiginda bunu kulla-
nabilirsiniz.

F2F ve P2P, sosyal medya ve dijital iletisimde yaygin kullanilan terimlerdir,
F2F or P2P F2F “yuz yuze” anlamina gelirken, P2P “kisiden kisiye” anlamina gelir. Bu
kisaltmalar, bireyler arasindaki dogrudan, ylz ylze etkilesimleri vurgular.

Facebook, arkadaslariniz, aileniz ve topluluklarinizla baglanti kurabi-
Facebook (FB) ¢ ' ° et

leceginiz bir sosyal ag platformudur.

Facebook Instant Facebook Instant Experience, Facebook ve Instagram’da tam ekran, mo-
Experiences bil odakl bir reklam formatidir.

Hayran, bir seye -bir kisiye, markaya, hobiye, sporcuya, programa veyal
hatta bir konuya- gercekten ilgi duyan kisidir. Sosyal medyada, bir hayran,|
onemsedidi icin iceriginizi takip eder, bedenir veya abone olur. Bu, siradan|
bir ilgiden ¢cok daha fazlasidir; sizi takip etmeye devam ettiren duygusal
bir baglari vardir.

Unliilere, TV sovlarina veya kurgusal karakterlere karsi asiri tutkuluysaniz|

5 hayran kizsiniz demektir. Muhtemelen populer kultire merakli geng birf

Fan glfl kadinsiniz. Sosyal medyada favorilerinizi takip edebilir, hayran cizimleri
paylasabilir veya hayran topluluklarina katilabilirsiniz.

Fandom, belirli filmlere, TV dizilerine, kitaplara veya Unltlere derin bir]
sevgi besleyen hayranlardan olusan canl bir topluluktur. Marvel sUper|
kahramanlarina, K-pop gruplarina ve Harry Potter blyUlculerine adanmis|
tutkulu gruplar bulacaksiniz.

‘«;\-.;\(




Featured banner

Genellikle bir sosyal medya profilinin veya sayfasinin en Ustinde yer alan|
ve belirli bir icerigi vurgulamak icin tasarlanmis, dikkat cekici bir grafiktir|
Bunu, hedef kitleniz icin dijital bir reklam panosu olarak dusuntn; insan-|
larin profilinizi ziyaret ettiklerinde gordukleri ilk seylerden biridir.

Fediverse

Focus groups

Follower

Following activity
feed

FOMO (fear of
missing out)

Fediverse, birlikte calisan sosyal platformlardan olusan bir agdir. Bircok]
farkli sosyal medya sitesinin birbiriyle iletisim kurmasi gibidir. Bu siteler]
arasinda arkadas edinebilir ve paylasimlarda bulunabilirsiniz.

Akis, sosyal medya platformlarindaki ana icerik akisinizdir. Takip ettiginiz
hesaplarin gdénderilerini, videolarini ve reklamlarini burada goértrsintz]
Akislar gercek zamanli olarak glncellenir ve en son icerikleri gosterir.

“Hisler”, yogun duygular veya hisler i¢in kullanilan sosyal medya argo-|
sudur. Yorumlarda veya altyazilarda siklikla géreceginiz “hisler” ifadesinin|
daha kisa bir yoludur. Size gUg¢lu duygular hissettiren bir goénderiyle
karsilastiginizda, “sizi derinden etkiledi” diyebilirsiniz.

Filtre, fotografiniza veya videonuza sosyal medyada paylasmadan 6nce|
ekleyebileceginiz dijital bir efekttir.

Finsta, yakin arkadaslarinizdan olusan klcuk bir grupla daha kisis
el icerikler paylasmak icin olusturdugunuz gizli bir Instagram hesabidir|
“Sahte Instagram”in kisaltmasidir.

Sosyal medyada “ates”, gercekten havali veya muhtesem bir sey icin kul
lanilan bir argo terimdir. insanlarin yeni bir sarkiya veya kiyafete “ates’]
dedigini gorduguntzde, bunun cok etkileyici oldugunu kastediyorlar. Ates|
emojisinin @ de ayni sekilde kullanildigini gérebilirsiniz.

Flickr, 2004 yilinda kurulan bir fotograf paylasim platformu ve sosyal
agdir. Sizin gibi fotografcilar ve yaratici profesyoneller icin tasarlanmistir,
Fotograflarinizi ve videolarinizi yUkleyebilir, dGzenleyebilir ve kuresel bir]
toplulukla paylasabilirsiniz.

Odak grubu, genellikle 6 ila 10 kisiden olusan, egditimli bir moderator|
tarafindan yonetilen ktcuk, yonlendirilmis bir tartismadir.

Takipgi, sosyal medya iceriklerinizi (gdnderiler, glincellemeler, hikayeler,
paylastiginiz her sey) dogrudan kendi akisina almay! secen kisidir.

Takip edilenler akisi, sosyal medyada takip etmeyi sectiginiz hesaplardan,
sayfalardan veya gruplardan gelen gtncellemelerin akisidir.

FOMO, “Fear of Missing Out” (Bir Seyi Kagirma Korkusu) anlamina gelir.
Baskalarinin harika bir sey yasadigini dustnduguntzde (bir etkinlik, bir]
trend, bir sohbet) ve siz bunun bir parc¢asi olmadiginizda hissettiginiz o
huzursuzluk hissidir.




FR (for real)

Frequency

Friction

FYP (For You Page

Gatekeeping

Geotag

Geotargeting

Forum, insanlarin sorularini gonderdigi, fikirlerini paylastigi ve dtzenli
basliklar altinda birbirlerine cevap verdidi ¢cevrimici bir tartisma platfor-|
mudur.

FR, sosyal medya jargonunda “gercekten” anlamina gelir. Cevrimici soh-|
betlerde ve paylasimlarda samimiyeti veya anlasmayi ifade etmek icin|
siklikla kullanildigini gorarstnuz. Birisi “FR” dediginde, durlst veya samimi
oldugunu vurgular.

Sosyal medya ve dijital reklamcilikta siklik, hedef kitlenizdeki her bir|
kisinin belirli bir stre icinde bir kampanya, gdonderi veya reklamda icerigini-|
zi gbrme ortalama sayisini ifade eder.

Sosyal medyada surtiinme, bir platformu kullanmanizi veya harekete]
gecmenizi zorlastiran her seydir. Sizi yavaslatan veya istediginizi yap-|
manizi engelleyen bir engel gibidir.

TikTok ve Instagram gibi popller sosyal medya platformlarinda bulabi-
leceginiz kisisellestirilmis bir icerik akisidir.

Kapicilik, bir seye kimin erisebilecegini kontrol ettiginiz zamandir. Bir]
kullipte kimin iceri girebilecedine karar veren bir glvenlik gorevlisi ol
mak gibidir. Sosyal medyada, hayran topluluklarinda veya nis gruplardal
kapicilik gorebilirsiniz.

X Kusagdi, yaklasik olarak 1965 ile 1980 vyillari arasinda dogan insanlari if-
ade eder. Bunlar, Baby Boomers’'tan sonra gelen ve Millennials’tan 6nceki
kusaktir.

Y kusagdi, diger adiyla Millennials, 1980’lerin basi ile 1990’larin ortasi ar-
asinda (genellikle 1981-1996) dogan kusagdi ifade ediyor.

Z Kusagi, kisaca Z Kusadl, yaklasik 1997 ile 2012 yillari arasinda dogan|
insanlari ifade ediyor.

Cogdrafi etiket, dijital iceriginize eklenen bir cografi veri pargasidir|
Fotograf c¢ektiginiz, paylasim yaptiginiz veya video paylastiginiz yeri
gosteren sanal bir damga gibidir.

Cografi hedefleme, insanlara bulunduklari yere gére ulasmanin akillica bir]
yoludur. Bu, kullanicilara belirli yerlerde reklam veya icerik gdstermekle
ilgilidir.

Hayaletlesme, sosyal medyada biriyle hicbir aciklama yapmadan aniden|
tum iletisiminizi kesmenizdir. Sanki ortadan kaybolup, karsinizdaki kisinin
ne oldugunu merak etmesine neden olursunuz.




Girlie

Giveaway

Google Ads

Google Business
Profile

GIF (Grafik Degisim Bi¢imi), sosyal medyada sikca gdrecediniz bir dijital
goruntt dosyasidir. Hem duragan resimleri hem de kisa, déngusel ani-
masyonlari sessiz bir sekilde godsterebilen kompakt bir formattir.

“Girlie” sosyal medyada kizlardan veya kadinlardan bahsetmek ic¢in kul-
lanilan eglenceli bir argo terimdir; bazen eglenceli, kadinsi bir havayi ben-|
imseyen herkesi ifade etmek icin de kullanilir.

Hediye ¢ekilisi, sosyal medya takipgilerinize Ucretsiz Urin veya hizmetler]
sundugunuz bir pazarlama stratejisidir. Etkilesimi artirmanin ve hedef ki-|
tlenizi buyutmenin bir yoludur. Markalarin veya etkili kisilerin Instagram||
Facebook veya Twitter gibi platformlarda hediye cekilisleri dtzenledigini
sik sik gorarsinuz.

“Canh yaylna__gec”, sosyal medyada canli bir video yayini baslatmak an-|
lamina gelir. Onceden kaydedilmis bir videoyu yUklemek yerine, gercek]
zamanli video ve ses akisi icin “Canli Yayina Gec¢” digmesine tiklayabil
irsiniz.

GOAT, “Tum Zamanlarin En lyileri” anlamina gelir. Bu kisaltmayi so-
syal medyada, alanlarindaki olagantstl insanlari dévmek icin sikliklg|
gordrstintz. En cok sporda kullanilir, ancak muzisyenler ve diger tnluler|
icin de kullanilir.

Google Ads (eski adiyla Google AdWords), reklamlarinizin Google Ara-
ma, YouTube, Haritalar ve daha fazlasinda gosterilmesi icin 6deme yap-|
manizi saglayan Google’in reklam platformudur.

Google isletme Profili, isletmenizin Google Arama ve Haritalar’daki
cevrimici varligini yonetmenize yardimci olan Ucretsiz bir aractir.

“Gram”, sosyal medya jargonunda Instagram’in populer bir kisaltmasidir|
Fotograf paylasim platformuna atifta bulunmanin hizli ve rahat bir yolu-|
dur.

Sosyal medyada, 6zellikle Instagram’da, 1zgara, profil sayfanizdaki gon-|
derilerinizin gorsel duzenidir. Genellikle 3x3 formatinda dtzenlenir ve kare
seklinde bir resim ve video deseni olusturur. Bu izgara, insanlarin profilinizi
ziyaret ettiklerinde gordukleri ilk seydir.

Sosyal medya gruplari, ilgi alanlarinizi paylasan diger kisilerle baglanti
kurabileceginiz cevrimici topluluklardir. Bunlari Facebook, LinkedIn vel
Reddit gibi platformlarda bulabilirsiniz.

GRWM, sosyal medyada icerik Ureticilerinin rutinlerini sizinle paylastigi
populer bir trend olan “Get Ready With Me”nin kisaltmasidir.




GUI (graphical use
interface)

Grafiksel kullanici araylizii (GUI), cihazlariniz ve uygulamalarinizla et
kilesim kurmanin kullanici dostu bir yoludur. Komut yazmak yerine, simge-|
ler, digmeler ve mentler gibi gorsel dgeler kullanirsiniz.

Hashtag

Header image

Highkey

Home feed

Hoo.be

Houseparty

I was today years
old

IB (inspired by)

ICYMI (in case you
missed it)

Image & video
recognition

‘«;\-.;\(

Hashtag, sosyal medya platformlarinda icerikleri etiketlemek ve duzen-
lemek icin kullanilan, éntne hash semboll (#) eklenen bir kelime veyal
ifadedir.

Baslik gorseli, sosyal medya profilinizin en Gstinde yer alan blyuk gorsel
basliktir.

Highkey, sosyal medyada karsilasabilecediniz bir argo terimdir. Lowkey’in|
tam tersidir. Highkey kullandiginizda, gucll ve agik bir cosku veya vurgu
ifade edersiniz.

Ana sayfa akisl, bir sosyal medya uygulamasini actiginizda gérduguntz
ana sayfadir. Size &ézel hazirlanmis, kisisellestirilmis bir icerik akisidir.

hoo.be, icerik Ureticilerinin, etkili kisilerin, Gnltlerin ve markalarin icerikler-
ini, sosyal baglantilarini, medyalarini, Grtnlerini, ipuclarini ve daha fazlasini
sergileyen mini bir web sayfasi olusturmalari icin tasarlanmis, yalnizca
davetle girilebilen, biyografide bagdlanti bulunan bir aractir.

Houseparty, sizin ve arkadaslarinizin sanal ortamda vakit gecirmenizi
saglayan populer bir goruntult sohbet uygulamasiydi. 2016 yilinda pi-
yasaya sUrulen uygulama, 8 kisiye kadar grup goéruntult goértsmeleri icin|
dijital “odalar” olusturdu.

“Hi¢cbir sey yapamam?” ifadesi, sok, hayal kirikligi, sevinc veya inanmazlik
nedeniyle cimlenizi bitiremeyecek kadar bunalmis olmayi ifade eden bir]
argodur.

“Bugin 1 yasindaydim” ifadesi, yeni bir sey 6grendiginizi séylemenin|
eglenceli bir yoludur. Herkesin bildigi bir gercegdi kesfettiginizde kullanilir]
Bu ifadeyi, sosyal medyada sasirtici bir gercedi paylasirken de kullanabil|
irsiniz.

“IB”, _T'\kTok gibi sosyal medya platformlarinda “ilham kaynagdi” anlamina
gelir. Igerik ureticilerin ilham kaynaklarini belirtmek istediklerinde, genel
likle altyazilarda veya yorumlarda bunu gérursuntiz.

ICYMI, “Kagirdiysaniz” anlamina gelir. Bu kisaltmayl muhtemelen sosyal
medyada veya dijital sohbetlerde gérmussintzdur.

IDGI, “Anlamiyorum” anlamina gelir. Sosyal medyada, kafasi karisan veyal
aciklama bekleyen biri oldugunda bu kisaltmayi siklikla gorarstntz. Bir|
gonderiyi, sakayl veya yorumu anlamadiginizi sdylemenin hizli bir yoludur|

Goéruntu ve video tanima, gorsel icerigi anlamak icin yapay zekay! kullanir.
Bu, bilgisayarlara bir resimde veya videoda ne oldugunu goérmeleri icin|
gdzler vermek gibidir.




IMHO, “benim mutevazi fikrime gére” veya “durust fikrime gére” anlami-|
na gelir. Bu kisaltmayi cevrimici konusmalarda, sosyal medya paylasim-|
larinda ve kisa mesajlarda siklikla goérurstntz.

MO

IMO, “benim fikrime gdre” anlamina gelir. insanlarin mesajlarda, yorum-|
larda veya sosyal medya paylasimlarinda, séylediklerinin kesin bir gercek]
degdil, kisisel bir bakis agisi oldugunu belirtmek icin kullandiklari bir kisalt-|
madir.

Impressions

Gosterimler, d5nemli bir sosyal medya metrigidir. iceriginizin kullanicilarin
ekranlarinda ne siklikla gorandaguant gosterir.

Inbound link

Gelen baglanti (genellikle geri baglanti olarak adlandirilir), baska bir]
web sitesinden sizin sitenize yénlendiren bir képri metnidir.

Inbound marketing

Gelen pazarlama, insanlari reklamlar veya soguk mesajlarla rahatsiz et-
mek yerine, onlara faydali ve ilgi ¢cekici icerikler sunarak isletmenize cek-|
menin bir yoludur.

Influencer

Etkileyici, sosyal medyadaki fikir ve kararlarinizi sekillendirebilen kisidir|
Instagram, TikTok ve YouTube gibi platformlarda aktiftirler.

Influencer
marketing

Etkileyici pazarlama, markalarin sosyal medyada kitlesi olan ve kendi
alanlarinda guvenilir bir sese sahip kisilerle is birligi yaptidi bir stratejidir.

Infographic

infografik (kisaca “bilgi grafigi”), bir seyi hizli ve acik bir sekilde aciklam-
ak icin gorselleri, simgeleri, grafikleri veya diyagramlari biraz metinle]
birlestiren goérsel bir aractir.

Instagram

Instagram, Meta'ya ait olan ve fotograflarinizi, kisa videolarinizi ve mesa-|
jlarinizi baskalariyla paylasmaniza olanak taniyan Ucretsiz bir sosyal me-|
dya uygulamasidir.

Instagram captions

Instagram agiklamalari, Instagram’daki fotograf veya videolariniza eslik]
eden metin aciklamalaridir. 2.200 karaktere kadar uzunlukta olabilir ve
baglam saglamak, bir hikaye anlatmak veya duygulari ifade etmek icin
kullanilir. Aciklamalar, etkilesimi artirmak ve iceriginizin erisimini genislet-|
mek icin emojiler, hashtag’ler ve sozler icerebilir.

Instagram
comment

Instagram yorumu, birinin génderisine biraktiginiz bir yanittir. DUstnce-|
lerinizi paylasmanin, soru sormanin veya icerik hakkinda baskalariyla soh-|
bet etmenin bir yoludur.

Instagram
highlight covers

Instagram 6ne ¢ikan kapak fotograflari, hikayeler icin 6zel simgelerdir,
Benzersiz tasarimlarla profilinize kisilik katin. Markalasma amaciyla nasil
kullanilacagini 6grenin.

Instagram Notes

Instagram Notlari, takipcilerinizle paylasabilecediniz kisa metin guncel|
lemeleridir. Dogrudan Mesajlar gelen kutunuzun en Ustinde gorunurler.




Instagram Pod

Instagram pod’u, birbirlerinin goénderilerini 6ne c¢ikarmak icin birlikte]
calisan bir kullanici grubudur. Nisinizdeki diger Instagram hesaplariyla bir-|
likte bir pod’a katilirsiniz.

Instagram Reels

Instagram Reels, kullanicilarin muzik ve efektlerle 90 saniyeye kadar vide-|
olar olusturmasina olanak taniyan kisa bicimli video &zelligidir.

Instagram Shops

Instagram Magazalari, isletmelerin Grtnlerini dogrudan uygulama Uzerin-|
den satmalarina olanak taniyan bir 6zelliktir. Adeta Instagram’da sanal bir|
magazaniz varmis gibi.

Instant messaging
(M)

Anlik mesajlasma (IM), kullanicilarin uygulamalar veya sosyal platformlar]
araciligiyla internet Uzerinden kisa mesaj, multimedya veya dosya gon-|
derip almalarina olanak taniyan gercek zamanli bir iletisim aracidir.

ION (in other news,

ION, “Diger Haberlerde” anlamina gelen bir internet kisaltmasidir. Bunu
genellikle sosyal medyada veya sohbetlerde, biri konuyu degistirmek ve
glncel konuyla alakasiz veya yeni bir sey gindeme getirmek istediginde]
gorursunuz.

IRL

IRL, “Gercek Hayatta” anlamina gelir. insanlarin fiziksel dinyada olup|
bitenlerden bahsederken kullandiklari kullanisli bir kisaltmadir.

ISO (in search of)

1SO, sosyal medya platformlarinda “arama” anlamina gelir. Bunu genellikle]
birinin belirli bir sey aradigi génderilerde gorirstniz.

It’s giving

“It’s giving” sosyal medyada bir seyin belirli bir his veya duygu yaydigini
ifade etmek icin kullanilan bir argo tabirdir; neredeyse “bu bana sunu
hatirlatiyor...” veya “bu soyle hissettiriyor...” gibi ifadelerin kisaltmasi gibidir|

IYKYK

IYKYK, “Eger Biliyorsan, Bilirsin” anlamina gelir. Sosyal medyada, me-|
sajlasmada veya altyazilarda, yalnizca icinde bulundugunuz bir seye dair|
ipucu vermek icin kullanilan bir kisaltmadir.

JOMO (joy of
missing out)

JOMO, Kacirmanin Sevinci anlamina gelir. Bir seyi atlamay! sectiginizde]
hissettiginiz mutlu ve sade duygudur; yapamadiginiz i¢cin degil, sizi
besleyecek baska bir sey yapmak istediginiz icin.

JPG

JPG (veya JPEG), sosyal medyada sikca gdreceginiz populer bir gorinti
formatidir. Bu formati olusturan ekip olan Joint Photographic Experts|
Group’un kisaltmasidir.

Karen

“Karen”, internet jargonunda bir klisenin karsiligidir: Genellikle orta yasl)|
beyaz bir kadinin hak sahibiymis gibi davranmasi veya talepkar olmasi
“mudurle gortsmek” istedigini dtstntn

Key performance
indicator (KPI)

Sosyal medyada KPI, hedeflerinize ne kadar ulastiginizi gdsteren olclle-|
bilir bir degerdir. ilerlemeyi takip etmenize ve sosyal medya stratejiniz icin|
akillica secimler yapmaniza yardimci olur.




Keywords

Sosyal medyada anahtar kelimeler, iceriginizin dogru kisiler tarafindan|
kolayca bulunmasini ve alakali olmasini sadlayan kelimeler veya ifadelerdir|

Kik

Kik, 2010 yilinda piyasaya sUrllen Ucretsiz bir anlik mesajlasma uygu-|
lamasidir. Onu digerlerinden ayiran sey, kullanici adi tabanli sohbete oda-|
klanmasidir; yani bir telefon numarasina ihtiyaciniz yoktur; bunun yerine,
benzersiz kullanici adlari aracihidiyla insanlarla sohbet edersiniz.

L (loss)

“L”, “kayip”In kisaltmasidir. insanlarin bir sey istedikleri gibi gitmediginde
kullandiklari bir internet argo terimidir; yenilgiyi, basarisizligi veya tam bir]
fiyaskoyu dusunun.

Landing page

Acilis sayfasi, insanlarin bir baglantiya (6rnegin bir reklam, sosyal medya|
gobnderisi, e-posta veya arama sonucu) tikladiktan sonra “ulastigl” tek ve
odaklanmis bir web sayfasidir. Tek bir net amac i¢in olusturulmustur: Dik-|
katinizi dagitacak hicbir sey olmadan kaydolmanizi, indirmenizi veya satin|
almanizi saglamak gibi belirli bir sey yapmanizi saglamak.

Lead

Potansiyel misteri, markaniza ilgi gosteren kisidir; bu ilgi size e-posta|
adresini vererek, reklaminiza tiklayarak, sizi sosyal medyada takip ederek
veya sundugunuz bir seyi indirerek gergeklesebilir.

Lead generation

Potansiyel musteri yaratma, sundugunuz seyi isteyebilecek kisilerle soh-|
bet baslatmak ve bu ilgiyi gercek bagdlantilara dontsturmekle ilgilidir.

Lead magnet

Potansiyel misteri miknatisi, bir kisiye e-posta adresi gibi iletisim bilgileri
karsiliginda sundugunuz bir rehber, kontrol listesi, test veya sablon gibi
Ucretsiz bir seydir.

Like

“Begeni”, sosyal medyadaki icerikleri begendiginizi veya onayladiginizi
gostermenin hizli bir yoludur. Yorum yazmadan etkilesimde bulunmanizi
saglayan basit bir tiklamadir.

Like farm

Begeni ¢iftligi, sosyal medyada sahte hesaplar veya botlar kullanarak et-
kilesimi yapay olarak artirmak icin kullanilan bir yéntemdir.

Link building

Baglanti kurma, diger web sitelerinden kendi sitenize geri baglanti
saglayan hiper baglantilar (geri baglanti) kazanma surecidir.

Link in bio

‘Biyografideki baglantr’, sosyal medya profilinize ekleyebileceginiz tikla-|
nabilir URL'yi ifade eder. Takipgilerinizle énemli i¢erikleri paylasmanin birf
yoludur.

Linkedin

LinkediIn, insanlarin kariyerlerini ve is baglantilarini tek bir yerde kurma-
larina yardimci olmak ic¢in olusturulmus profesyonel bir sosyal medyal
platformudur.

Linkedin Pulse

LinkedIn Pulse, LinkedIn’in uzun bigcimli icerikleri (makaleler, sektor
icgoruleri ve haberler) dogrudan LinkedIn akisinda yayinlamak ve kesfet|
mek icin yerlesik platformudur.

B




Linkedin LinkedIn énerileri, profesyonel baglantilarinizdan gelen kisisellestirilmis,
Recommendation yazil referanslardir (mini referans mektuplari dasunun).

Linkedinfluencer, LinkedIin'de degerli profesyonel icerikler paylasan ve|
gercek sohbetler baslatan bir distnce lideridir.

Liste, bilgileri bir liste halinde duzenleyen bir makale turudur; icerigin
Listicle okunmasini ve paylasiimasini kolaylastiran numaralandirilmis veya madde]
isaretli noktalari dusunun.

Canli yayin, internet Gzerinden gergcek zamanli video yayini yapmaktir. Bu,|
aynl anda bir¢cok kisiyle canli gortnttlt sohbet paylasmak gibidir. Canli
yayinlari Instagram, Facebook ve YouTube gibi sosyal medya platform-|
larinda izleyebilirsiniz.

LMR, “Son Paylastiklarimi Begen” anlamina geliyor. insanlarin Instagram)
LMR TikTok, Snapchat ve aslinda herhangi bir platformda takipgilerine dostg¢al
bir dirtme yapmak icin kullandiklari bir kisaltma.

Locket, arkadaslarinizin fotograflarini dogrudan ana ekraniniza tasiyan|

eglenceli bir fotograf paylasim uygulamasidir. Telefonunuzdan Kisileri
Locket ekleyebilir, ardindan uygulama aracihdiyla fotograf cekip gdnderebilir-

siniz. Fotograflariniz, arkadaslarinizin ekranlarindaki bir widget'ta aninda|

goérunar.

Logo, c¢evrimigi kimliginizin énemli bir pargasidir ve insanlarin sizi bir]
Logo bakista tanimasina yardimci olur. Facebook ve Twitter gibi platformlardal

logonuz genellikle profil resminiz olarak kullanilir.

Benzer hedef kitle, mevcut hedef kitleniz veya musterilerinizle ilgi alanlari,|

Lookalike audiencell davranislar, demografik dzellikler gibi dzellikleri paylasan yeni kisilerden
olusan bir gruptur.

L Doénglisel bir video izlediginizde, video biter bitmez tekrar baslar]
oop Donguleri TikTok ve Instagram Reels gibi platformlarda gorebilirsiniz.
Gizli takipg¢i, sosyal medya akislarini takip eden veya ¢evrimigi topluluk-|
Lurker lara katilan ancak aktif olarak etkilesimde bulunmayan, begenme, yorum,|
paylasim veya yanit vermeyen kisidir.

Makine &6dgrenmesi, bilgisayarlara acikca programlanmadan verilerden|
nasil 6greneceklerini 6gretmenin bir yoludur.

Linkedinfluencer

Live streaming

Machine learning

Makro influencer, Instagram, TikTok veya YouTube gibi platformlardal
Macro influencer genellikle 100.000 ila 1.000.000 arasinda takipg¢isi olan blyUk bir takipgi
kitlesine sahip bir sosyal medya yildizidir..

Pazar arastirmasi, potansiyel musterileriniz olan kisiler ve onlarin ilg-|
Market research ilendikleri trtn veya hizmetler hakkinda bilgi toplama ve anlama sUrecidir,
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Marketing
automation

Marketing funnel

Marketing proposa

Mega influencer

Messenger

Pazarlama otomasyonu, sizin adiniza tekrarlayan pazarlama goérevlerini
halleden araclar ve yazilimlari ifade eder.

Pazarlama hunisi, insanlarin markanizi ilk fark ettikleri andan sadik]
musterilere déntsmelerine kadar gecen yolculugu goérsellestirmenin bir]
yoludur.

Pazarlama teklifi, bir isletme veya Urunt tanitmak icin ayrintili bir plan
dzetleyen bir belgedir. Ozellikle sosyal medyada pazarlama hedeflerinize
ulasmaniz icin yol haritanizdir. Teklife genellikle hedeflerinizi, stratejilerini-|
zi, zaman ¢izelgenizi ve butgenizi eklersiniz.

Mashup, iki veya daha fazla kaynaktan (resim, metin, ses, video veya veri
gibi) alinan icerigin yaratici bir sekilde karistiriip yeni ve taze bir seye
donusttrdlmesidir.

Mastodon ile kullanicilar tipki Twitter’da oldugu gibi kisa mesajlar gén-|
derebilir, fotograf paylasabilir ve diger kullanicilari takip edebilir. Ancak
Mastodon, kullanicilara deneyimleri tGzerinde daha fazla kontrol saglar.

Medya Kiti, icerik olusturucular veya markalar icin profesyonel bir kart-|
vizittir. Bu kitler genellikle takipgi sayisi, etkilesim oranlari ve hedef kitle]
demografisi gibi dnemli istatistikleri icerir.

Mega influencer, sosyal medyada ¢cok sayida takipcisi olan kisidir; genel|
likle Instagram, YouTube, TikTok veya X (eski adiyla Twitter) gibi platform-|
larda 1 milyon veya daha fazla takipcisi vardir.

Meme, internette hizla yayilan komik veya ilging bir iceriktir. Memleri Face-|
book ve X gibi platformlarda yaygin olarak paylasilan gérseller, videolar]
veya metinler olarak gorurstntz. Bunlar genellikle gtincel olaylar, populer|
kulttr veya gunltk yasam hakkinda yorum yapmak i¢in mizah veya hicivj
kullanirlar.

Sosyal medyada bir kisiden bahsetmek, gdnderinizde dogrudan bir kisi-
ye, markaya veya konuya atifta bulunmaniz veya onu etiketlemeniz an-
lamina gelir. Codu platform, “@” simgesinin ardindan kullanici adini kul|
[Elall8

Messenger, Meta (eski adiyla Facebook) tarafindan gelistirilen bir mesa-|
jlasma uygulamasidir. Arkadaslariniz, aileniz ve is arkadaslarinizla sohbet
etmenizi saglayan bagimsiz bir uygulamadir.

Metaverse, avatarlar (dijital “siz” karakterler) araciligiyla baskalariyla et
kilesim kurdugunuz ve paylasilan ortamlarda gergek zamanl olarak gez-
indiginiz 3 boyutlu sanal bir dtnyadir.

Sosyal medyada bir él¢iim, cevrimici ortamda ne kadar basarili old-|
ugunuzu gosteren bir sayidir. Gonderilerinizin ise yarayip yaramadigini
ve insanlarin paylastiklarinizi begenip begenmedigini gdrmenize yardimci
olur.




Micro-influencer

Mikro etkileyici, genellikle 10.000 ila 100.000 takipcisi olan bir sosyal me-|
dya kullanicisidir.

Microblogging

Mikrobloglama, cevrimici ortamda kisa ve 6z glncellemeler paylastidiniz|
yerdir; durum paylasimlari, kisa mesajlar veya mikro paylasimlar gibi.

Mid-roll

Orta reklam, bir videonun veya ses Kklibinin ortasinda oynatilan bir reklam-|
dir; uzun bir video izlerken veya bir podcast dinlerken g&sterilen mini
reklam arasi gibidir.

Milkshake app

Milkshake ile dakikalar icinde basit bir web sitesi olusturabilirsiniz; hicbir]
tasarim becerisine ihtiyaciniz yok. Kendiniz, markaniz veya calismalariniz
hakkinda tek bir baglantinin 6tesinde daha fazlasini paylasabileceksiniz.

Millennial pause

Y kusaginin duraksamasi, eski video kayit aliskanliklarindan kaynak-
laniyor. Bunu, bir Y kusagi igerik Ureticisinin konusmaya baslamadan éncel
videosunun gercekten kaydedildiginden emin olmak icin bir an durmasiy-|
la fark edebilirsiniz.

Monetization

Para kazanma, sosyal medyadaki varliginizi para kazanma yoluna|
donusttrme surecidir.

Moots

Siz ve baska bir kullanici birbirinizi takip ettiginizde “artik takip edilmi-|
yorsunuz”. Bu, iki yonlU bir baglanti anlamina gelir ve cogu zaman cevrim-|
ici ortamda dostca bir iliskiye isaret eder.

MT (modified
tweel)

MT gordiigliniizde, tweet’in birebir kopyasi olmadigini anlarsiniz. Birinin
sozlerini degistirdiyseniz, MT kullanmak nezaket geregidir. Bu, karisikhdi
onlemeye yardimci olur ve orijinal tweet'i atan kisiye saygi gosterir.

Multi-channel
attribution

Cok kanalli atif, satin alma veya kayit gibi déntstme katkida bulunan|
cesitli pazarlama kanallarini analiz etme ve bunlara kredi atama strecidir.

Multilingual
sentiment analysis

Cok dilli duygu analizi, sosyal medya gdnderilerinin, yorumlarinin veya|
incelemelerinin olumlu, olumsuz veya nétr olup olmadigini anlamak icin|
yapay zeka ve makine 6Jrenimini kullanan bir strectir.

Mute

Sessize Alma, belirli hesaplarin génderilerini takipten c¢ikmadan gizle
menizi saglayan kullanisli bir 6zelliktir. Bir hesabi sessize aldiginizda, onu
takip etmeye devam edersiniz, ancak igeriklerini géremezsiniz.

Named entity
recognition (NER)

NER (Adlandiriimis Varlik Tanima), yorumlar veya génderiler gibi metin-
leri tarayarak 6zel isimleri tespit eden ve siniflandiran yapay zeka destekli
bir NLP yéntemidir.

Nano-influencer

Nano-influencer, genellikle 1.000 ila 10.000 takipcisi olan, kiictik ama 6z
verili bir sosyal medya takipci kitlesine sahip kisidir. Onlari, hedef kitleleri-|
yle guclt baglar kurduklari belirli alanlarda bulabilirsiniz.

Native advertising

Yerel reklamcilik, kullandiginiz platformla (sosyal medya akisiniz, makale
sayfaniz veya arama sonuglariniz) kusursuz bir sekilde buttnlesecek sekil-
de tasarlanmis bir tar Ucretli iceriktir.




Natural Language
Processing (NLP)

Dogal Dil isleme (NLP), bilgisayarlarin insan dilini anlamasini, yorum-
lamasini ve hatta Gretmesini saglayan bir yapay zeka alanidir.

Net promoter score
(NPS)

NPS, Net Tavsiye Skoru anlamina gelir ve muUsterilerinizin ne kadar sadik]
ve memnun oldugunu gérmenin basit bir yoludur.

Newsfeed

Haber akisi, takip ettiginiz kisilerden, sayfalardan veya konulardan gel-
en guncellemelerin tek bir kaydirilabilir akista a¢ildigl sosyal medyadaki
vazgecilmez yerinizdir.

Newsjacking

Haber hirsizhigi, markanizin gortntrligund artirmak icin trend olan|
haberleri kullandiginiz bir stratejidir. Gindemdeki konulara atlayip kendi
yorumunuzu katmakla ilgilidir.

Newsletter

Niche

E-biilten, almayi secen kisilere génderilen dlzenli bir e-posta veya dijital
glncellemedir. Genellikle gelen kutunuzda goéruntr ve onlari bir marka,
konu veya topluluk hakkinda gtncel tutar.

Nis, sosyal medya igerikleriniz veya UrUnlerinizle odaklandiginiz daha
genis bir pazarin belirli bir segmentidir. Ortak ilgi alanlarini, ihtiyaclari veya|
ozellikleri paylasan bir grup insandir.

Niche marketing

Nis pazarlama, herkesi memnun etmeye calismak yerine c¢abalarinizi
kucuk ve belirli bir grup insana odakladiginiz zamandir.

Non-fungible toke
(NFT)

Noplace

Degistirilemez token (NFT), blok zincirinde satin alabilecegdiniz, satabi-|
lecegdiniz veya takas edebilecegdiniz benzersiz bir dijital varliktir. Kripto)
para birimlerinin aksine, her NFT’nin kendine 6zgU bir degeri vardir ve esit]
sekilde takas edilemez.

2024’te piyasaya surllen yeni bir sosyal medya uygulamasi olan noplace,
yalnizca metin iceren gdénderileriyle isleri kolaylastiriyor. Fotograf veyd|
video yok!

Nostalgia
marketing

Notification

Nostalji pazarlamasi, gegcmisten tanidik unsurlari kullanarak sizinle duy-
gusal bir bag kurmay! amaclayan bir stratejidir.

Birinin “Ben [utang¢ verici bir sey] yapmiyorum” seklinde bir paylasim
yaptigini gérdtgunuzde, aslinda o seyi yaptigini kabul etmis oluyor. Bu
ifade, hemfikir olmak, sasirmak veya kendini kiigimseyen bir mizah an-
layisini ifade etmek icin kullanilir.

Bildirim, bir sosyal medya platformunun sizinle ilgili bir sey oldugunda|
(6rnegin birinin gdnderinizi begenmesi, sizden bahsetmesi veya size me-|
saj gondermesi) size génderdigi dostca bir uyaridir.

Sosyal medyada birine NPC demek, o kisinin senaryoda yazilmis bir kar-|
akter gibi davranmasi anlamina gelir: tahmin edilebilir, orijinal olmayan ve|
gercekten kendi basina dustnmeyen.




Omnichannel

Omnichannel, bir markanin etkilesimde bulunabilecedi tum yollari
(¢cevrimici, magdaza ici, sosyal medya, mobil uygulamalar) bir araya get-
irdigi ve bunlarin tek bir sorunsuz deneyim gibi hissettirdigi bir stratejidir.

On-page SEO

Sayfa i¢ci SEO (bazen “site i¢ci SEO” olarak da yazilir), her bir web say-
fasini daha iyi hale getirmekle ilgilidir, boylece hem kullanicilar hem de|
arama motorlari sayfanin neyle ilgili oldugunu anlayabilir.

OOMF

“OOMF” sosyal medyada “takipcilerimden biri” veya bazen “arkadaslarim-|
dan biri” ifadelerinin kisaltmasidir.

OP
(original poster)

OP, internet konusmalarinda sikca goéreceginiz bir kisaltmadir; Orijinal
Poster anlamina gelir, yani bir konuyu veya goénderiyi baslatan kisidir.

Open Graph

Open Graph, Facebook'un web iceriklerini sosyal medyada daha pay-
lasilabilir hale getirmek icin olusturdugu bir protokoldur.

Opp (opponent or
opposition)

“Opp” argoda “rakip” veya “muhalefet” anlamina gelir; temelde size|
karsi olan veya karsi tarafta olan kisidir.

Organic marketing

Organik pazarlama, reklam icin 6deme yapmadan markanizi veyd|
iceriginizi tanitmak icin kullandiginiz stratejileri ifade eder.

Organic reach

Organik erisim, Ucretli tanitim olmadan iceriginizi sosyal medyada goren|
tekil kullanici sayisidir. Génderilerinizi 6ne cikarmak icin para harcamayi
gerektiren Ucretli erisimden farkhdir.

Organic search

Organik arama, insanlarin web sitenizi reklamlara tiklamadan dogal
yollarla bulmasini saglar. Google veya Bing gibi arama motorlarinin al-
goritmalarinin en alakall oldugunu dusundtgu icin gdsterdigi, Ucretsiz
sonuclar listesidir.

Organic traffic

Organik trafik, reklamlara tiklamadan arama motorlari veya Ucretsiz kay-|
naklar araciligiyla web sitenizi veya iceriginizi bulan ziyaretgileri ifade eder,

Outbound
marketing

Giden pazarlama, bir isletmenin mesajini ilgilenebilecek kisilere iletme-|
si anlamina gelir; soguk aramalari, televizyondaki veya billboardlardaki
reklamlari, hatta posta yoluyla génderilen el ilanlarini dtstntn.

Owned media

Sahip oldugunuz medya, tamamen sizin kontrolintzde olan kanallar ve|
iceriklerdir; web siteniz, blogunuz, e-posta bultenleriniz, hatta sosyal me-|
dya profilleriniz.

Paid partnership

Ucretli ortaklik, sosyal medyada bir influencer olarak bir markayla is
birligi yapmanizdir.

Paid social

Ucretli sosyal, sosyal medya reklamciligi icin kullanilan bir terimdir;
iceriginizi veya reklamlarinizi sosyal aglardaki insanlara gostermek icin|
6deme yapmaniz anlamina gelir.




Pay-per-click
(PPC)

PPC, Tiklama Basina Odeme anlamina gelir. Bu, yalnizca birisi reklaminiza
tikladiginda 6deme yaptiginiz bir cevrimici reklamcilik modelidir.

Periscope

Periscope, Twitter tarafindan Mart 2015'te baslatilan bir canli video akisi
uygulamasiydi.

Permalink

Kalici baglanti (kalici baglantinin kisaltmasi) sizi dogrudan belirli bir]
icerik parcasina gotlren sabit bir URL'dir

Personal brand

Kisisel marka, baskalarinin sizinle ¢evrimici olarak tanistiginda veya sizi
takip ettiginde ne dustindugunu, hissettigini ve bekledigini bilingli olarak|
nasil sekillendirdiginizdir.

Pin

Pin, Pinterest’teki gérsel bir icerik parc¢asidir. Bunu dijital bir yer imi olarak]
dusunebilirsiniz.

Pinned post

Sabitlenmis génderi, bircok sosyal medya platformunda bulunan ve kul|
lanicilarin belirli bir gonderiyi profillerinin veya sayfalarinin en Usttinde tut-
malarina olanak taniyan bir ézelliktir.

Pinterest

Pinterest, insanlarin bedendikleri gorselleri veya icerikleri pano adi verilen
temali koleksiyonlara “sabitledigi” gorsel odakli bir kesif ve ilham platfor-
mudur.

Pinterest board

Pinterest panosu, Pinterest’teki icerikleri kaydedip duzenleyebileceginiz
sanal bir ilan panonuzdur. Bunu, ilginizi ceken gorseller, videolar veya
fikirler gibi pinleri toplayip dtzenlediginiz dijital bir klasér olarak dustne-|
bilirsiniz.

Pitch

Sosyal medya pazarlamasinda bir sunum temel olarak kisa ve ikna edici
bir tekliftir.

Podcast

Podcast, internetten indirip kendi hizinizda dinleyebilecegdiniz bir dizi sesli
(veya bazen goéruntult) bolumduar.

Poll

Anket, sosyal medyada yayinladiginiz ve insanlara birka¢ hizli cevap|
segcenedi sunan tek soruluk bir ankettir. Ornegin “Cay mi, kahve mi?”

Post

Gonderi, sosyal medya platformlarinda paylastiginiz iceriktir. Metin, resim||
video veya baglanti olabilir.

POV (Point of
View)

POV, “bakis a¢isi” anlamina gelir ve sosyal medya platformlarinda belirli
bir bakis acisini veya senaryoyu tasvir etmek icin yaygin olarak kullanilir.

POV video

POV (kisaca “bakis ac¢isi”) videolari, sanki sahnenin icindeymissiniz gibi
hissetmenizi, yani olaylari baska birinin bakis acisindan gérmenizi saglam-|
ak icin olusturulan videolardir.

Private

Ozel hesaplar, cevrimici varliginiz tzerinde daha fazla kontrol sahibi ol-
manizi sadlar. iceriginizi istenmeyen gérintilemelerden ve olasi kotlyel
kullanimlardan korumaniza yardimci olur. Ancak ayni zamanda daha genis|
bir kitleye erisiminizi ve etkilesiminizi de sinirlar.




Private message
(PM)

&zel mesaj (bazen PM veya dogrudan mesaj, DM olarak da adlandirilir),
yalnizca ilgili kisilerin gorebildigi bire bir veya ktictk grup konusmasidir.

Profile picture
(PFP)

Profil fotografi veya kisaca PFP, sosyal medyada kendinizi temsil etmek]
icin sectiginiz goérseldir. Gonderilerde, yorumlarda ve profillerde adinizin|
yaninda yer alan o klictk fotograftir; dijital ilk izleniminizdir. Profil fotografi
veya kisaca PFP, sosyal medyada kendinizi temsil etmek icin sectiginiz
gorseldir. Gonderilerde, yorumlarda ve profillerde adinizin yaninda yer|
alan o kucuk fotograftir; dijital ilk izleniminizdir.

Promoted tweet
(post)

One cikarilan tweet (simdi gdénderi), Twitter'da (Simdi X) Ucretli bir]
reklamdir. Olusturdugunuz ve sizi takip etmeyen kisilere gostermek icin|
6deme yaptiginiz duzenli bir gdnderidir. Bu géonderiler normal génderilere]
benzer, ancak kuctk bir “One Cikarilan” etiketine sahiptir.

Prospect

Potansiyel miusteri, hedef kitlenize uyan ve sundugunuz Urlin veya hiz-
mete ilgi gdsteren ancak henlz satin alma islemi yapmamis potansiyel
musteridir.

Public Service An-
nouncement (PSA)

PSA, Kamu Hizmeti Duyurusu anlamina gelir. Genellikle sosyal medyada|
paylasilan ve kamuoyunu ilgilendiren bir konu hakkinda farkindalik yarat-
mak, bilgilendirmek veya harekete gecmeyi tesvik etmek icin tasarlanmis|
bir mesajdir.

Qualified lead

Nitelikli bir potansiyel misteri, sundugunuz Grtn veya hizmete gercek]
anlamda ilgi gosteren ve istediginiz mUsteri tipine uyan kisidir.

Quantcast

Quantcast, cevrimici Kkitleleri 6lcen ve analiz eden kullanish bir dijital
pazarlama aracidir.

Quiet quitting

Sessizce istifa etmek, istifa mektubunuzu teslim etmek anlamina gelmez|
Bunun yerine, isinizin sizden istedigini tam olarak yapmak anlamina gelir;
ne daha fazlasi ne de daha azi.

Quora

Quora, insanlarin soru sordugu ve digerlerinin de bu sorulara cevap ver-|
digi bir soru-cevap platformudur; bir tlr bilgi paylasim sosyal agidir.

Ratio

Sosyal medyada paylasilan bir génderinin begeni ve paylasimlardan ¢ok
daha fazla yanit veya yorum almasi durumunda oranli oldugu séylenir.

Re-pin

Yeniden pinleme, baska birinin Pinterest pinini kendi panolarinizdan birine]
kaydetmenizdir. Baska bir kullanicinin icerigini paylasmanin bir yoludur.

Reach

Sosyal medyadaki erisim, iceriginizi géren toplam benzersiz kisi sayisidir,
Tekrarlanan goértnttlemeleri sayan goésterimlerden farklidir. Facebook|
veya diger platformlarda paylasim yaptidinizda , erisim, gdénderinizin kag|
kullaniciya ulastigini gosterir.




Reactions

Real-time data

Real-time
marketing

Real-time search

Reddit

Referral marketing

Referral traffic

Relevance score

Rent free

Sosyal medyadaki tepkiler, bir génderiyi “begenmekten” daha fazlasini
yapmaniza olanak tanir. Bunlar, bir sey hakkinda ne hissettiginizi gdster-|
en klcluk emojilerdir. Facebook’ta ise begenme, sevme, 6Gnemseme, haha,
vay canina, Uzgun ve 6fkeli tepkiler arasindan secim yapabilirsiniz.

Gergek zamanli veriler, olaylar gerceklestiginde hemen iletilen ve hemen|
glncellenen, neredeyse hi¢c gecikme olmayan bilgilerdir.

Gergek zamanl pazarlama, bir markanin trendler, haberler veya musteri
geri bildirimleri gibi olup bitenleri dinlemesi ve bunlara aninda icerik, me-|
saj veya tekliflerle yanit vermesidir.

Gergek zamanli arama, sosyal medya platformlarindaki gtncel igerikleri
yayinlandigr anda sunar. En son gonderileri, tweet’leri ve glincellemeleri
aninda, hicbir gecikme olmadan gorursintz.

Reddit, cevrimici forumlar ve icerik paylasimi unsurlarini bir araya getiren
bir sosyal medya platformudur. Tartismalar icin bir merkez goérevi gorur]
ve kullanicilarin makaleler, resimler ve videolar gibi c¢esitli icerik turlerini
paylasmalarina olanak tanir.

Tavsiye pazarlamasi, mutlu mdusterilerinizi marka savunucularina
déndstiren bir stratejidir. Insanlari Grunleriniz veya hizmetleriniz hakkinda
arkadaslarina bilgi vermeye tesvik ettiginizde ortaya ¢ikar. Normal agizdan|
adiza pazarlamanin aksine, tavsiye pazarlamasi hem tavsiye edene hem
de yeni musteriye éduller sunar.

Yonlendirme trafigi, web sitenize cevrimici diger kaynaklardan gel-
en ziyaretcilerdir. Sosyal medya, bloglar veya diger web sitelerindeki
baglantilara tiklayarak sitenize ulasan kisilerdir. Bu trafik, arama motor-|
larindan veya web adresinizi dogrudan yazarak gelmez.

Regram, baska bir kullanicinin Instagram génderisini kendi hesabinizda
paylasmaniz anlamina gelir. icerigi yeniden paylasmak gibidir, ancak 6zel-
likle Instagram igin.

Alaka dizeyi puani, sosyal medya reklamlarinda reklaminizin hedef kit-|
leyle ne kadar iyi etkilesim kurdugunu élgmek i¢in kullanilan bir élgimdar.
1ile 10 arasinda bir sayidir ve 10 en yUksek puandir. Bu kavrami Facebook
populerlestirdi, ancak tum platformlarda uygulanabilir.

“Kirasiz”, bir seyin veya birisinin “kira” 6demeden kafanizda yer etmesi
durumunda kullanilan bir argo ifadedir.

Reply

Yanit, birinin sosyal medyadaki génderisine veya yorumuna verdiginiz
yanittir. Sohbetlere katilmanin ve dustncelerinizi paylasmanin bir yoludur|
Yanit verdiginizde, yanitiniz baskalarinin gérebilecegdi sekilde orijinal gén-|
derinin altinda gérunar.

&




Repost, baska birinin iceridini sosyal medya profilinizde paylasmaniz
anlamina gelir. Gorduguntz ilging gonderileri kendi takipcilerinizle pay-
lasmanin bir yoludur.

Sosyal medyada istek, biriyle cevrimici baglanti kurmak icin gerceklestird-|
iginiz bir eylemdir. Dijital c¢evrelerine katilmak istemek gibidir. Face-

Request book’ta, aginiza insanlari eklemek icin arkadaslik istekleri génderirsiniz|
Instagram’da ise 6zel hesaplar igin takip istekleri vardir. LinkedIn, profesy-
onel iliskiler kurmak icin baglanti isteklerini kullanir.

Duyarli tasarim, web sitelerinin ve sosyal medya igeriklerinin herhangi birf

. desi ekrana (telefon, tablet, dizUstU bilgisayar, hatta blyUk masatsti monitodrl-

ResPons'Ve esign eri) sorunsuz bir sekilde uyum saglayacak sekilde olusturulmasinin bir|
yoludur.

Yeniden hedefleme, markanizla etkilesime girmis, sitenizi ziyaret et-
Retargeting mis, gezinmis veya e-postalariniza tiklamis ancak hentz dontsim
gerceklestirmemis kisilerle sizi yeniden bulusturur.

RoR, lliski Getirisi anlamina gelir; yalnizca kazandiginiz paraya degil|
Return on cevrimici kurdugunuz baglantilarin kalitesine deger veren bir sosyal me-|

relationship (ROR) § dy= sicamudur.

Retweet, baska birinin géonderisini X'te (eski adiyla Twitter) paylasmanin|
Retweet bir yoludur. Retweet ettiginizde, o icerigi kendi takipgilerinizle paylasmis|
olursunuz.

inceleme, birinin bir Grtin, hizmet, isletme veya deneyim hakkinda durust]

Review dustncelerini cevrimici olarak paylasmasi anlamina gelir.

Zengin Pinler, dogrudan pin Uzerinde ekstra ayrintilar gésteren gelistirilm-|
is Pinterest gonderileridir.

Rich Pin

Bir mesajda RN kullandiginizda, baskalarina su anda, yani su anda bir]
seylerin oldugunu soylUyorsunuz

Right now (RN)

ROI (Yatirim Getirisi), sosyal medyaya harcadiginiz zaman, para ve emek|
RO/ karsiliginda ne kadar deger (satis, potansiyel musteri veya marka etkisi)
elde ettiginizi olcer.

RSS, RDF Site Ozeti veya Gercekten Basit Sendikasyon anlamina gelir|
Web sitelerini ziyaret etmeden glncellemeler almanizi saglayan bir yol-

RSS feed dur. Favori siteleriniz icin bir haber akisi gibi disunun. Bir site yeni icerik
eklediginde, RSS akisi bunu size otomatik olarak géonderir.

RSS okuyucu, favori web sitelerinizi tek bir yerden takip etmenizi saglayan
RSS reader kullanisl bir aractir. Takip ettiginiz sitelerden yeni icerikleri toplar ve hep-
sini bir arada goruntlleyerek size zaman ve emek tasarrufu saglar.

‘«;\-.;\(




Scrubbing

Sosyal medyada kaydirma, genellikle bir kaydiriclyr veya zaman cizel-
gesini strukleyerek video iceriginde gezinmeyi ifade eder. Bunu hassas|
bir sekilde ileri sarma gibi distnun; tamamini izlemeden tam olarak iste-
diginiz ani buluyorsunuz.

Search engine
marketing (SEM)

SEM, Arama Motoru Pazarlamasi anlamina gelir ve arama motoru
sonuglarinda (Google veya Bing gibi) gérinmek icin Ucretli reklamlarin|
kullanilmasi uygulamasidir.

Selfie

Selfie, genellikle akilli telefonunuzu kol boyu uzakta tutarak (veya 6n ka-
meranizi kullanarak) cektiginiz ve cogunlukla sosyal medyada paylasilan|
bir fotograf veya bazen kisa bir videodur.

Semantic search

Anlamsal arama, arama motorlarinin veya platformlarinin bir sey
yazdiginizda tam olarak ne demek istediginizi anlamasini saglayan bir yol-
dur; yalnizca tam kelimeleri eslestirmek yerine

Sentiment analysis

Duygu analizi, insanlarin sosyal medyada markaniz hakkinda ne hisset-|
tigini anlamak icin kullanabileceginiz gU¢lu bir aractir.

SEO

SEO veya Arama Motoru Optimizasyonu, web sitenizin arama motor-|
larinda gérunarltgund artirmaya yoénelik bir dizi uygulamadir. Amag,
insanlarin markaniz veya Urunlerinizle ilgili konularda arama yaptigindal
iceriginizin daha kolay bulunmasini saglamaktir.

SERP, “Arama Motoru Sonu¢ Sayfasi” anlamina gelir. Google, Bing, Ya-
hoo veya DuckDuckGo gibi bir arama motoruna bir sorgu yazdiktan (veya
konustuktan) sonra gorduguntz sayfadir.

Shadowban

Golge yasaklama, sosyal medya platformlarinin size haber vermeden
iceriginizin goérunurltgunu sinirlamasidir. Paylasim yaparsiniz, ancak kim-|
se gbremez. Bu durum Instagram ve TikTok gibi uygulamalarda olur.

Shaking my head
(SMH)

SMH, “Basimi Salliyorum” anlamina gelir. insanlarin kendilerini konusamaz
hale getiren bir seye tepki vermek icin kullandiklari bir kisaltmadir; genel-
likle “buna inanamiyorum” seklinde

Share

Sosyal medyada paylasim, birinin bir makale, resim, video veya bagdlanti
gibi bir icerigi baska birinin akisindan Facebook, X veya LinkedIn gibi plat-|
formlarda kendi kitlesine gbndermesi veya yeniden gdondermesidir.

Share of voice
(Ssov)

Ses Payl (SOV), markanizin rakiplerine kiyasla konusmanin ne kadari-|
na sahip oldugunu olcer. Sosyal medya ve diger dijital kanallardaki
gorunurliguntzu takip etmek icin dnemli bir dlctmdur.

Shareable content

Paylasilabilir igerik, insanlarin sosyal medyada iletmek, yeniden paylas-|
mak veya baskalarini etiketlemek icin ilham aldiklari herhangi bir medya
parcasidir (bir gdonderi, video, resim veya makale gibi).

S




Shook

“Shook”, bir sey karsisinda tamamen sasirdidinizi, duygusal olarak
sarsildiginizi veya sersemlediginizi ifade eden bir internet argo terimidir.

Shoppable post

Alisveris yapilabilir génderi, uygulamadan ¢ikmadan dogrudan Urun
satin almanizi saglayan bir sosyal medya génderisidir. Instagram, Face-|
book ve Pinterest gibi platformlarda, bu gdénderilerde alisveris cantasi
simgeleri gérursuntz.

Situationship

Durumsal iliski, arkadaslik ile baglilik arasinda bir yerde bulunan romantik]
veya cinsel bir iliskidir; tam olarak resmi degildir ama kesinlikle siradanlik-|
tan daha fazlasidir.

Slay

“Slay” sosyal medyada birinin bir seyi etkileyici bir sekilde iyi yaptigini
ifade etmek icin kullanilan modern bir argodur.

Sleep on

“Uyumaya devam etmek” Z kusaginin kullandigi bir argo terim. Degderli
bir seyi veya birini gdzden kagirdiginiz anlamina geliyor. Yani, ona hak et-
tigi ilgiyi gostermek yerine, onu erteleyip duruyorsunuz.

Small and
medium-sized
business (SMB

SMART goals

Kiiclik ve orta dlgekli bir isletme (KOBI), 500’den az kisiyi istihdam eder]
ve villik geliri 1 milyar dolarin altindadir; ancak tanimlar bolgeye gore
degisir.

AKILLI hedefler, belirsiz fikirleri net ve eyleme gecirilebilir hedeflere]
doénustirmenize ya[d|mcw olan bir hedef belirleme yontemidir. AKILLI bir|
kisaltmadir: Belirli, Olctlebilir, Ulasilabilir (veya Ulasilabilir), ilgili, Zamanla|
Sinirlr.

SMH (whaking my

head)

“SMH”, “basimi sallamak” anlamina gelir. Bu, sanal bir bas sallamaya ben-|
zeyen bir internet argosudur ve hayal kirikligina ugradiginizi, sinirlendigini-|
zi veya gorduklerinize ya da okuduklariniza inanamadiginizi géstermek|
icin kullanilir.

Snap Map

Snap Map, sizin ve arkadaslarinizin nerede oldugunuzu canli bir haritada|
gosteren bir Snapchat 6zelligidir.

Snapchat

Snapchat, arkadaslarinizla anilarinizi paylasma seklinizi degistiren populer|
bir multimedya mesajlasma uygulamasidir. Kaybolan mesajlari ve gergek]
zamanli icerik paylasimiyla bilinir.

Snapchat
Memories

Snapchat Anilan, fotograflarinizi ve videolarinizi (bunlara “Anlik
Goruntuler” ve “Hikayeler” denir) daha sonra tekrar gértunttlemek Uzere
kaydedebileceginiz Snapchat’in yerlesik bir arsividir.

Social
bookmarking

Sosyal yer imleri, web baglantilarini cevrimici olarak kaydetmenizi ve|
duzenlemenizi saglayan bir yoldur. Yer imlerinizi tarayicinizda tutmak ye-|
rine, bunlari herhangi bir cihazdan erisilebilen bir platformda saklarsiniz|
Kaydettiginiz baglantilari etiketleyip kategorilere ayirarak daha sonra|
kolayca bulabilirsiniz




Social commerce

Sosyal ticaret, Instagram, Facebook veya TikTok gibi sosyal medya plat-|
formlarinda Urtin alip satmaniza olanak tanir.

Social customer

service

Sosyal musteri hizmeti, sirketlerin musterilerine yardimci olmak igin so-|
syal medyay! kullanmasidir. Sorunlari ¢ézmenin ve sorulari yanitlamanin
yeni bir yoludur.

Social inbox

Sosyal gelen kutusu, sosyal medya komuta merkeziniz gibidir; kul-
landiginiz her sosyal platformdan gelen tUm mesajlarinizi, yorumlarinizi,|
bahsetmelerinizi ve DM’lerinizi toplayan tek bir panodur.

Social listening

Sosyal dinleme, sosyal medyadaki hedef kitlenizi anlamak icin gtclt bir|
aractir. Markaniz, rakipleriniz ve sektorintz hakkindaki cevrimici soh-
betleri takip etme ve analiz etme strecidir.

Social media

Sosyal medya, insanlarin icerik olusturdugu, paylastigi ve etkilesim kur-|
dugu cevrimici platformlardir; génderiler, fotograflar ve videolar gibil
Facebook, Instagram ve X gibi platformlar, kullanicilarin arkadaslariylal
baglanti kurmasina, markalari takip etmesine veya topluluklara katilmasi-|
na olanak tanir.

Social media
analytics

Sosyal medya analitigi, iceriginizin nasil performans gosterdigini ve he-
def kitlenizin neler yaptigini gérebilmeniz icin sosyal platformlardan veri
toplar, olcer ve yorumlar.

Social media
automation

Sosyal medya otomasyonu, tekrarlayan sosyal medya gorevlerini (pay-|
lasimlari planlama, icerik paylasma, genel mesajlara yanit verme veya ana-|
liz toplama gibi) yénetmek icin yazilim kullandiginiz zamandir.

Social media bio

Sosyal medya biyografisi, Instagram, LinkedIn, X ve TikTok gibi platform-|
larda sizin veya markanizin kisa bir aciklamasidir. Sadece birkac kelimeyle)
harika bir ilk izlenim birakma sansinizdir.

Social media
calendar

Sosyal medya takvimi, Facebook, Instagram, X ve LinkedIn gibi platform-|
lardaki yaklasan génderilerinizi dizenleyen bir program veya c¢ergevedir.

Social media
campaign

Sosyal medya kampanyasi, belirli bir hedefe ulasmak i¢in sosyal platform-|
larda gergeklestirilen planli bir dizi pazarlama faaliyetidir. Siradan sosyal
medya paylasimlarindan farkhdir ctinkl stratejik ve odaklhdir.

Social Media
Community

Sosyal medya toplulugu, Facebook, Instagram, X, Reddit veya LinkedIn
gibi platformlarda ilgi alanlarini, hedeflerini veya deneyimlerini paylasmak
icin cevrimici olarak baglanan bir grup insandir.

Social media
compliance

Sosyal medya uyumlulugu, kurallara uymakla ilgilidir; veri gizliligi yasala-|
rini, reklam duzenlemelerini ve icerik standartlarini dtsunun.




Social media
etiquette

Sosyal medya gérgli kurallari, sosyal medya platformlarinda nezaket
kurallarina uymaniz icin yazili olmayan kurallar butunadar. ister birey ister
marka olun, cevrimici ortamda baskalariyla nasil etkilesim kuracagdinizi be-|
lirler. Bu kurallar, olumlu bir ortam yaratmaniza ve itibarinizi korumaniza|
yardimci olur.

Social media
handle

Sosyal medya kullanici adiniz, X, Instagram ve Facebook gibi platform-|
lardaki benzersiz kullanici adinizdir. insanlarin sizi cevrimici olarak bulup|
etiketlemesini saglar.

Social media
management

Sosyal medya yoénetimi, bir markanin cesitli sosyal platformlardaki
cevrimici varligini yonetme strecidir. Hedef kitlenizle etkilesim kurmak icin|
icerik olusturmayi, planlamayi ve yayinlamay! icerir.

Social media mana-
gement platform

Sosyal medya yoénetim platformu, tim sosyal medya varliginizi tek bir|
yerden ydonetmenize olanak taniyan bir yazilim aracidir.

Social media
manager

Sosyal medya yéneticisi, Instagram ve LinkedIn gibi sosyal medya plat-|
formlarinda bir markanin hesaplarini yéneten kisidir. Gonderiler olusturur,
takipgilerle sohbet eder ve cevrimici ortamda daha fazla kisiye nasil ul-
asacaklarini planlarlar.

Social media
marketing

Sosyal medya pazarlamasi, isletmenizi tanitmak icin Facebook, Insta-
gram ve LinkedIn gibi platformlari kullanma seklinizdir. Bu, sattiginiz seyi
begenebilecek insanlarla baglanti kurmanin bir yoludur.

Social media metrics

Sosyal medya metrikleri, neyin ise yarayip neyin yaramadigi konusunda|
net bir fikir verir. Bunlari, sosyal medya stratejiniz hakkinda daha akillical
kararlar almak ve hedef kitlenizin begenecedi icerikler olusturmak igin kul-|
lanabilirsiniz.

Social media
monitoring

Sosyal medya takibi, insanlarin markaniz, isletmeniz, Urlnleriniz veyd|
sektorinlz hakkinda g¢evrimici olarak neler séyledigini takip etme uygu-|
lamasidir.

Social media
scheduling

Sosyal medya planlama, farkl platformlardaki génderilerinizi planlama ve
otomatiklestirme ydntemidir. icerigi dnceden olusturmaniza ve belirli tarih
ve saatlerde yayinlanacak sekilde ayarlamaniza olanak tanir.

Social networking

Sosyal ag kurmak, dzellikle cevrimici ortamda kisisel veya profesyonel il
iskiler kurmak ve strdirmek anlamina gelir.

Social proof

Sosyal kanit, ne yapacadinizi anlamak icin baskalarina bakmanizdir]
Cevrimici ve ¢cevrimdisi davranislarinizi sekillendiren guclt bir gtctar.

Social relationship
platform (SRP)

g,

¥ x

SRP, Sosyal lliski Platformu anlamina gelir. isletmelerin ve icerik Ureticiler-
inin tum sosyal medya faaliyetlerini (paylasim, yanitlama, izleme ve analiz|
gibi) tek bir merkezde toplamasina yardimci olan bir yazilim taraduar.




Social selling

Social sentiment

Social suite

Soft launch

Spam account

Sponsored post

Sosyal satis, mUsteri olabilecek kisileri bulmak, onlarla baglanti kurmak ve|
gercek iliskiler kurmak icin sosyal medyayi kullanmaktir.

Sosyal duygu, insanlarin sosyal medyada markaniz veya konunuz hak-|
kinda nasil hissettigini yansitir. Cevrimici sohbetlerin ardindaki duygusal
tondur. Bunu olumlu, olumsuz veya notr olarak dlg¢ebilirsiniz.

Sosyal paket, sosyal medyayla ilgili her seyi tek bir yerden yénetmenize
olanak taniyan bir aractir (veya arac paketidir).

Yumusak lansman (yumusak ac¢ilis olarak da adlandirilir), bUyUk bir Kkitl-
eye bir Urun, hizmet veya hatta kisisel haber sunmaniz anlamina gelir.

Spam, toplu olarak génderilen veya alakasiz bir sekilde tekrarlanan ist-|
enmeyen, istenmeyen iceriktir (mesajlar, génderiler, yorumlar veya DM’ler|
gibi).

Spam hesabl, istenmeyen icerik gdondermek, takipci sayisini artirmak veya|
dolandiricilik yapmak icin kullanilan sahte veya ikincil sosyal medya pro-
filidir.

Sponcon (kisaca “sponsorlu igerik), bir icerik olusturucu veya etkileyici
tarafindan yapilan normal bir génderi gibi gérinen ancak aslinda bir mar-
ka tarafindan 6denen sosyal medya icerigidir.

Sponsorlu génderi, sosyal medyada Urln veya hizmetleri tanitan Ucretli
iceriktir.

Sponsorship

Stock photos

Stories

Streams

Sponsorluklar birgok sekilde olabilir. Markaniz ile bir influencer veya|
icerik Ureticisi arasinda tek bir gonderi, bir dizi hikaye veya hatta uzun|
vadeli bir ortaklik bulabilirsiniz

Stitch, diger videolardan klipleri kendi videolariniza eklemenize olanak
taniyan harika bir TikTok 6zelligidir. Baska birinin TikTok videosundan kisa|
bir bélim alip yeni eserinizin bir pargasi olarak kullanabilirsiniz.

Stok fotograflar, sosyal medya gdénderileriniz, web siteleriniz veyal
pazarlama materyalleriniz i¢in satin alip kullanabileceginiz hazir gérseller|
dir. Bir fotografci tutmadan igeriginize gorsel ¢ekicilik katmanin hizli ve
kolay bir yoludur.

Hikayeler, sosyal medyada paylasabilecediniz kisa, gecici gonderilerdir,
Instagram, Snapchat ve Facebook’ta populer olan bu génderiler, fotograf)
video ve metin icerir ve 24 saat sonra kaybolur.

Sosyal medya akislari, favori platformlarinizda goérdtguntz iceriklerin
gercek zamanl akislaridir. Takip ettiginiz hesaplardan gelen gonderileri|
videolari ve yorumlari tasiyan dijital nehirler gibidirler.




StumbleUpon, ilgi cekici web siteleri, makaleler ve videolar bulmaniza
yardimci olan bir icerik kesif platformuydu. internet icin sanal bir tur re-
hberi gibiydi. “Stumble” butonuna tikladiginizda, ilgi alanlariniza uygun|
rastgele bir siteye yonlendiriliyordunuz.

StumbleUpon

Subreddit, populler sosyal medya sitesi Reddit'te &zel bir topluluktur]
Subreddit Bunu, belirli bir konu veya ilgi alanina odaklanan bir mini forum olarak
dusUnebilirsiniz.

Aboneler, iceriklerinizi sosyal medya platformlarinda veya bultenlerde
takip etmeyi secen kisilerdir. Abone oldugunuzda, bedendiginiz icerik]
Ureticilerinden, markalardan veya isletmelerden gtincellemeler almak icin|
kaydolmus olursunuz.

Subscribers

Onerilen sayfalar, icerikle nasil etkilesim kurdugunuza bagl olarak sosyal
Suggested pages medya akisinizda agilan sayfa énerileridir (Facebook’'un “Sizin igin éner-
ilenler” bolumua gibi).

Sosyal medyada etiket, gonderilerinizde diger kullanicilari baglamanin|
Tag veya onlardan bahsetmenin bir yoludur. Birini etiketlediginizde, o kisi bir|
bildirim alir ve génderinizde profiline tiklanabilir bir baglanti gérunur.

Hedef kitle, sosyal medya iceriginiz ve pazarlama c¢abalarinizla ulasmayi
Targetaudience hedeflediginiz belirli bir gruptur. Sundugunuz Urln veya hizmetle ilg-
ilenme olasiligi en yUksek olan kisilerden olusur.

Sosyal medyada hedefleme, reklamlarinizi kimlerin gérecedini segmenize)
olanak tanir. Bu, iceriginizi dogru kisilere gdstermenin bir yoludur.

Targeting

TBF, “adil olmak” anlamina gelir. Bu kisaltmay! sosyal medya paylasim-|
TBF larinda ve cevrimici sohbetlerde siklikla gérarstiniz. TBF'yi kullandiginiz-|
da, bir sohbete dengeli bir bakis acisi katmis olursunuz.

TBH, “diiriist olmak gerekirse” anlamina gelir. ister cimlenin basinda ister]
sonunda kullanin, “Gercekten ne dustntyorum” demenin kisa bir yoludur|

TBH (to be honest)

“Cay”, birinin paylasmak istedigi dedikodu, iceriden bilgi veya Kkisisel
gercek anlamina gelen bir argodur. Bilmis bir gtulimsemeyle egilip, her|
seyi anlatmaya hazir bir arkadas hayal edin.

) ToS, Hizmet Sartlari anlamina gelir. Esasen bir platformun kullanimina il-

Terms of service iskin kurallar kitabidir; neleri yapip neleri yapamayacadinizi, platformun|

(ToS) hangi haklara sahip oldugunu ve taraflardan biri kurallari ihlal ederse ne|
olacagini belirtir.

Sosyal medyada referans, bir Urtin, hizmet veya markanin olumlu yonler-|
Testimonial ini vurgulamak icin paylasilan, memnun bir mUsteri veya istemciden gelen
bir ifade veya onaydir.
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TFW (That feeling
when)

TFW kullandiginizda, aslinda yazmadan “Bilirsin iste...” hissini veriyor-
sunuz. Herkesin anlayabilecedi anlari tarif etmek icin kullanilan bir kisalt-]
ma gibi.

That Girl

“That Girl”, saglik, verimlilik, farkindalik ve kisisel gelisime odaklanan so-|
syal medya odakli bir yasam tarzi trendidir.

Thought leader

Dustlince liderleri, sektorlerindeki konusmalari sekillendiren ve baskalarini
etkileyen kisilerdir.

Thread

Bir konu, sosyal medyada tek bir sohbet veya hikaye olusturan birbirine|
bagli gonderi veya mesaj dizisidir.

Threads app

Threads, Meta tarafindan Temmuz 2023’te baslatilan metin tabanl bir so-|
syal medya platformudur.

Throwback Thursday

Persembe Geriye DOnlsl veya kisaca TBT, insanlarin Persembe gunleri
#TBT etiketini kullanarak eski fotograflarini veya anilarini paylastigi bir so-
syal medya trendidir.

TikTok

TikTok, insanlarin kisa videolar olusturup paylastigl ve kesfettigi kisa
bicimli video sosyal medya uygulamasidir.

TikTok Reactions

TikTok Tepkileri, baska birinin TikTok'una verdiginiz canli yaniti yakalayan
videolardir.

TL;DR

TL;DR, “Cok Uzun; Okumadim” anlamina gelir. Internet argosunda “Hey,
iste kisa bir 6zet” anlamina gelen veya “Bu ¢ok uzundu; atladim” gibi
sakalar yapan bir terimdir.

Tone of voice

Ses tonu, markanizin kisiligini sosyal medyada nasil ifade ettiginizdir|
Hedef kitlenizle iletisim kurarken kullandiginiz Uslup ve tavirdir. Tonunuz
samimi, profesyonel, komik veya ciddi olabilir.

Top of funnel
(TOFU)

“Huni Gsti” (genellikle TOFU olarak adlandirilir), bir mUsterinin yolcu-|
lugunun ilk asamasini ifade eder; bu asama, birinin markanizin farkina
vardigl asamadir.

Touch grass

‘Touch grass’, birine internette ¢ok fazla zaman harcadigini ve gercek
dlnyayla yeniden baglanti kurmak ic¢in ekranlardan uzaklasmasi gerek-|
tigini séylemek i¢in kullanilan bir argo terimdir.

Traffic

Sosyal medya trafigi, sosyal platformlardan web sitenize gelen ziyaretgil-|
eri ifade eder. Sosyal medya c¢alismalarinizin ne kadar ise yaradigini
olemek icin Gnemli bir dl¢uttar.

Trending

Sosyal medyada trend olmak, belirli bir anda populer olan konulari|
etiketleri veya icerikleri ifade eder. Bir¢cok kisinin ayni anda bir konu hak-|
kinda konusmasidir.




Trendjacking

Trendjacking, populer bir konuya, meme’e, hashtag’e veya viral bir sosyal
ana atlayip kendi yorumunuzu katmak anlamina gelir. Sanki halihazirda
akmakta olan bir dalgay! yakaliyormussunuz gibi.

Trigger warning

Tetik uyarisi, 6nemli duygusal veya psikolojik sikintiya neden olabilecek
icerikten o6nce yerlestirilen kisa bir bildirimdir (genellikle “Tetik Uyaris!”
veya “TW”).

Troll

Trol, baskalarini kizdirmak i¢in internette kiskirtici veya konu disi yorum-
lar yayinlayan kisidir. Onlara sosyal medya yorumlarinda, forumlarda veya
sohbet odalarinda rastlayabilirsiniz.

Tumblir

Tumblr, mikrobloglama Uzerine kurulu bir sosyal agdir; mikrobloglama,
daha basit ve daha yaratici bir bloglama bigcimidir.

Tweet

Tweet, Twitter'da (simdi X olarak biliniyor) paylastiginiz kisa bir mesajdir]
ve artik gonderi olarak adlandiriliyor. 280 karakterle sinirli oldugundan,|
kisa dustncelerinizi, glincellemelerinizi veya bilgilerinizi paylasmaniza ola-|
nak tanir.

Understood the
assignment

“Gorevi anladim” ifadesi, bir gdrevi veya hedefi ciddi bir Uslupla basaran
birini 6vmek i¢in kullanilan bir argo ifadedir.

Unfollow

Takipten ¢ikmak, sosyal medyada ne gdérdigunlzi kontrol etmenin
bir yoludur. Birini takipten ciktiginizda, génderilerini akisinizda goérmeyi
birakirsiniz. Bu 6zellik Instagram, Facebook ve X (eski adiyla Twitter) gibi
platformlarda ise yarar.

Unique selling point

(UsP)

USP, Unique Selling Proposition’in kisaltmasidir ve sizi farkl kilan seyin|
ve bunun hedef kitleniz icin neden dnemli oldugunun acik bir ifadesidir.

Unwell

Sosyal medyada “iyi degil” ifadesi, hasta olmanin 6tesinde stres, kaygl,|
bunalmislik gibi zihinsel veya duygusal durumlari ifade ediyor.

URL (Tekdilizen Kaynak Bulucu’nun kisaltmasi) temelde internetteki bir|
web sayfasinin veya dosyanin “adresi’dir; bir web sitesi, resim, video veya
belge olsun, bir yere gitmek icin tarayicinizin adres cubuguna yazdidiniz
seydir.

URL shortener

URL kisaltici, uzun ve karmasik bir web adresini, yine ayni sayfaya yon-|
lendiren daha kisa ve daha temiz bir baglantiya déntstlren ¢evrimici bir]
aractir.

User-generated
content (UGC)

Kullanici tarafindan olusturulan igerik (UGC), siradan insanlarin markalar]
ve Urunler hakkinda Urettigi iceriklerdir. Sirketler tarafindan olusturulma-|
zlar.

UTM code

UTM (Urchin izleme Modilii) kodlari, web sitenizin trafiginin nereden
geldigini takip etmek icin URL’lerinize eklediginiz dzel etiketlerdir. Sosyal
medya gdnderilerinizin ve diger ¢evrimici kampanyalarinizin ne kadar iyi
gittigini 6lcmek icin son derece faydalidirlar.




Kullanici deneyimi (UX), bir sosyal medya platformu veya uygulamasini
kullanirken nasil hissettiginizi ifade eder. Kullanici olarak etkilesimlerinizi
kolay, eglenceli ve faydali hale getirmekle ilgilidir.

“Valid”, 6zellikle TikTok, Instagram ve X gibi platformlarda Z kusagi ar-|
asinda sosyal medyanin her yerinde karsimiza ¢ikan bir argo terim. Bir|
seyin havall, etkileyici veya tamamen kabul edilebilir oldugunu séylemenin|
hizli ve rahat bir yolu; bunu dijital bir onay isareti olarak ddsunun.

Value proposition

Deger 6nerisi, markanizin sosyal medyadaki en énemli satis noktasidir,
Hedef kitlenize rakipleriniz yerine neden sizi tercih etmeleri gerektigini
anlatan kisa bir ifadedir.

Vanish mode

Vanish Mode, Instagram (ve Messenger) gibi platformlarda, gértnttlendik-
ten ve sohbet kapatildiktan sonra kaybolan metinler, fotograflar veya vid-
eolar gébndermenize olanak taniyan bir mesajlasma 6zelligidir.

Vanity metrics

Gosterisli metrikler, begeniler, yorumlar, takipgiler veya sayfa gértntule-|
meleri gibi etkileyici gérinen sayilardir; ancak sosyal medya ¢abalarinizin|
gercek sonuglar getirip getirmedigini size sdylemezler.

Vanity URL

Vanity URL’ler, marka adinizi veya ilgili anahtar kelimeleri iceren normal
URL’nizin daha kisa bir versiyonudur.

Verified

Sosyal medyada dogrulanmis bir hesap genellikle platformun hesap sa-|
hibinin kimligini dogruladigini gdsterir ve bu, hesap sahibinin adinin yanin-
da mavi bir onay isaretiyle belirtilir.

Vibe check

Duygu kontrold, bir kisinin, grubun veya mekanin ruh halini, enerjisini veya
genel duygusal atmosferini degerlendirmenin rahat bir yoludur.

View duration

Goruntileme sulresi, YouTube ve Instagram gibi platformlardaki icerik
Ureticileri icin énemli bir él¢cimdur ve izleyicilerin videonuzu ortalama
olarak ne kadar sure izledigini dlger.

2013 yilinda kullanima sunulan Vine, alti saniyelik dénglsel videolar|
olusturup paylasmaniza olanak taniyordu. Twitter, Vine’l kurulduktan kisa|
bir stre sonra satin aldI.

Viral, sosyal medya platformlarinda hizla yayilan igerikleri ifade eder. Bir]
sey viral oldugunda, kisa strede buyuk ilgi gérur. Bu, blyuk paylasim ve
etkilesimle gerceklesir.

Viral marketing

Viral pazarlama, kisiden kisiye hizla yayilmak Uzere tasarlanmis igerikler]
olusturma stratejisidir; tipki akilda kalici bir meme’in veya TikTok trendinin|
bir gecede yayilmasi gibi.

Virtual event

Sanal etkinlik, fiziksel bir mekan yerine cevrimici olarak gerceklesen or-|
ganize bir toplantidir.
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Virtual reality (VR)

Sanal gergeklik, sizi 3 boyutlu bir ortama sokan, genellikle video oyun-|
larinda kullanilan, bilgisayar tarafindan olusturulmus bir simulasyondur,
Duyularinizi kandirarak farkli bir diinyada oldugunuzu dtstnmenizi saglar,

Visual storytelling

Gorsel hikaye anlatimi, bir mesaji veya anlatiyi iletmek icin gérselleri, vid-|
eolari ve grafikleri kullanma sanatidir.

Viog

Vlog, dUslincelerinizi, deneyimlerinizi veya bilgilerinizi yazil metin yerine
video araciligiyla paylastiginiz bir video blogudur. YouTube, Instagram ve|
TikTok gibi sosyal medya platformlarinda populer bir icerik bicimidir.

Voice of customer
(VoC)

Musteri Sesi (VoC), mUsterilerinizin isletmeniz hakkinda soylediklerini din-|
lemenin bir yoludur. DUstncelerini, duygularini ve ihtiyaclarini toplamanin|
ve anlamanin bir yoludur.

W (win)

‘W’, sosyal medyada ‘kazanmak’ anlamina gelen bir kisaltmadir. Genel|
likle zaferleri veya olumlu sonuglari kutlamak icin kullanildigini gértrsintiz|

Watch time

izlenme siiresi, kullanicilarin YouTube, Facebook veya TikTok gibi plat
formlarda videolarinizi izlemek i¢in harcadiklari toplam dakika sayisidir|
izleyicilerin iceriginizle etkilesimini dlcmek icin dnemli bir dlcuttdr.

Watermark

Filigran, dijital iceriklerin (resimler, videolar veya belgeler gibi) Gzerine
yerlestirilen yari saydam bir isarettir (logo, metin veya imza gibi).

Web3

Web3 (veya Web 3.0), blok zinciri Gzerine kurulu merkezi olmayan bir]
internet vizyonudur. Verilerinizin ve dijital varliginizin kontroltnt tekrar]
ellerinize verir.

Webinar

Web semineri (web ve seminer kelimelerinin bir karisimi), internet Uze-
rinden video ve ses kullanarak katilabileceginiz ¢evrimici canli bir sunum))
atoélye calismasi veya toplantidir.

WeChat, yalnizca bir mesajlasma araci degil, ayni zamanda aylik 1,38 mi-|
lyardan fazla aktif kullaniciya tek noktadan hizmet veren guglu bir Cin|
sosyal medya uygulamasidir.

WhatsApp

WhatsApp, arkadaslariniz ve ailenizle baglantida kalmak icin kullanabi-
leceginiz Ucretsiz bir mesajlasma uygulamasidir. Facebook’u da iceren|
Meta uygulama ailesinin bir parcasidir. WhatsApp ile mesaj gdonderebilir,
sesli ve goéruntult aramalar yapabilir, fotograf ve video paylasabilirsiniz.

“Uyanik” olmak_f toplumsal sorunlarin ve adaletsizliklerin farkinda olmak|
anlamina gelir. Ozellikle otekilestirilmis gruplari etkileyen toplumdaki so-
runlara karsi tetikte olmak demektir.

Word of mouth

Agdizdan agiza iletisim, insanlarin bir Grin, hizmet veya marka hakkindaki
dustincelerini, deneyimlerini veya onerilerini baskalariyla paylasmasi an-
lamina gelir.
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X lists

X Spaces

X verification

X/Twitter advanced
search

YouTube

YouTube Brand
Account

YouTube Shorts

YouTube Studio

X listeleri (eskiden Twitter listeleri olarak bilinirdi), kisisellestirilmis|
akislar halinde duzenleyebileceginiz X (Twitter) hesaplarindan olusan
dtzenlenmis gruplardir.

X Spaces (eski adiyla Twitter Spaces), bir zamanlar Twitter olarak bilinen
platform olan X’in canli ses 6zelligidir. Gercek zamanl sesli gdérusmelere
ev sahipligi yapmaniza veya katilmaniza olanak tanir.

X dogrulamasi, taninmis kisilerin, markalarin ve kuruluslarin gercek hes-|
aplarini belirlemenize yardimci olur. Bir kullanici adinin yaninda mavi bir|
onay isareti gorduguntzde, X o hesabi dogrulamis demektir.

X/Twitter gelismis arama, platformdaki belirli tweetleri ve bilgileri bul|
maniza yardimci olan glg¢lt bir aractir. Anahtar kelimeler, hashtag’ler, he|
saplar ve tarihler gibi filtreler kullanarak aramalarinizi daraltmaniza olanak|
tanir.

Yelp, yerel isletmeler hakkinda yorumlari bulabileceginiz ve paylasabi-
leceginiz populer bir cevrimici platformdur.

“Aman Tanrim”, saskinlik, telas, mahcubiyet veya hafif soku ifade etmek
icin kullanilan gayriresmi bir tnlemdir; tipki internette veya sohbet sirasin-
da "Aman Tanrim!” veya “Bu ¢ok garip!” demek gibi.

YouTube, video yUkleyebilecegdiniz, izleyebilecegdiniz ve paylasabilecegdiniz
kUresel bir video paylasim platformudur. 2005 yilinda kurulan ve daha
sonra Google tarafindan satin alinan YouTube, ¢cevrimici kaltGrin énemili
bir parcasi haline geldi.

Kisisel YouTube hesabinizdan farkl olarak, Marka Hesabi ile kanalinizi bir]
ekip olarak yonetebilirsiniz. Birden fazla kisi birlikte calisabilir.

YouTube Shorts, YouTube'un TikTok ve Instagram Reels’a cevabidir. Bun-
lar, dogrudan YouTube uygulamasinda izleyebileceginiz veya olusturabi-|
leceginiz dikey videolardir.

YouTube Studio, hem web sitesi hem de mobil uygulama olarak You-
Tube’daki Ucretsiz kontrol merkezinizdir ve kanalinizla ilgili her seyi yénet-
menize yardimci olur.
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